CENTRO FEDERAL DE EDUCACAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS DE LINGUAGENS

JOUBERT CAETANO AMARAL

A LITERATURA EM FESTA:

eventos literarios brasileiros e o caso Flipocos

Belo Horizonte



2017
JOUBERT CAETANO AMARAL

A LITERATURA EM FESTA:

eventos literarios brasileiros e o caso Flipogos

Dissertacao apresentada ao Programa de Po6s-Graduagio
em Estudos de Linguagem do Centro Federal de
Educagido Tecnologica de Minas Gerais (CEFET-MQG),
como requisito parcial para obtengdo do titulo de Mestre
em Estudos de Linguagem.

Linha de Pesquisa: Edigdo, Linguagem e Tecnologia
Orientadora: Prof. Dra. Ana Elisa Ribeiro.

Belo Horizonte
2017



JOUBERT CAETANO AMARAL

A LITERATURA EM FESTA:

Eventos literarios brasileiros e o caso Flipocos

Dissertag@o apresentada ao Programa de P6s-Graduagio
em Estudos de Linguagem do Centro Federal de
Educagido Tecnologica de Minas Gerais (CEFET-MQG),
como requisito parcial para obtencdo do titulo de Mestre
em Estudos de Linguagem.

Linha de Pesquisa: Edicdo, Linguagem e Tecnologia

Orientadora: Prof. Dra. Ana Elisa Ribeiro..

Aprovada em: 04/08/2017.

BANCA EXAMINADORA

Profa. Dra. Ana Elisa Ribeiro (Orientadora)
Centro Tecnolodgico de Minas Gerais (CEFET-MG)

Prof. Dr. Luiz Henrique Silva de Oliveira
Centro Tecnolodgico de Minas Gerais (CEFET-MG)

Prof. Dr. José de Souza Muniz Jinior
Universidade Estadual do Ceara (UECE)

SUPLENTE

Profa. Dra. Andrea Soares Santos
Centro Tecnologico de Minas Gerais (CEFET-MG)



A485I

Amaral, Joubert Caetano.

A Literatura em festa: eventos literarios brasileiros e o caso
Flipogos / Joubert Caetano Amaral. - 2017.

102f. :il.; tabs. ; grafs. ; fotos. —

Orientadora: Ana Elisa Ribeiro.

Dissertacao (mestrado) — Centro Federal de Educacao
Tecnoldgica de Minas Gerais, Programa de P6s-Graduagao em
Estudos de Linguagens, Belo Horizonte, 2017.

Bibliografia.

1. Livros - Industria - Exposi¢des. 2. Plano Nacional do Livro e de
Leitura (Brasil). 3.Mercado editorial. I. Ribeiro, Ana Elisa. Il. Titulo.

CDD: 070.50981




Para Mariana e Rafael.



AGRADECIMENTOS

Agradeco
Aos meus pais por desde cedo terem me inserido no mundo da literatura.
Ao meu irmao pelo apoio, mesmo na distancia.

A Mariana, esposa e amiga, que, em nenhum momento, deixou que eu

desanimasse.

A Profa. Dra. Ana Elisa Ribeiro, pela orientagdo e amizade, mas principalmente

por acreditar no potencial deste trabalho.

Aos meus socios, Juarez e Daniel, por lutarem comigo pela manutencao de nosso

evento literario.

Aos colegas do Flipocos, em especial a Gisele Corréa, pelo tempo disponibilizado

para me receber em Pogos de Caldas.
Aos colegas de mestrado, pela troca de ideias durante a jornada.

Ao Rafael, filho que nasceu na fase de escrita dessa dissertagdo, € me manteve

acordado durante o periodo em que mais precisava escrever.



“O significado das coisas ndo esta nas coisas em i,

mas sim em nossa atitude com relagdo a elas.” Antoine de Saint-Exupéry



RESUMO

O segmento dos eventos literarios no Brasil cresceu espantosamente nos ultimos anos. De
acordo com o ultimo levantamento da Fundagao Biblioteca Nacional, em 2013, sdo realizados
mais de 270 eventos literarios no pais, e estima-se que a média de brasileiros que visitam
algum tipo desses eventos se aproxima de 10 milhdes de pessoas por ano. Os eventos
literarios passaram a ter tamanha importancia no campo editorial que, no ano de 2011, o
Ministério da Cultura, através da Fundacao Biblioteca Nacional, criou o Circuito Nacional de
Feiras de Livro, um Calendario Anual de eventos estruturado a partir de eixos do Plano
Nacional do Livro e de Leitura (PNLL). A ideia por trds do Circuito, era a de criar um
cadastro dos eventos literarios existentes no pais e fortalecer os eventos considerados
estratégicos para o alcance dos objetivos do PNLL, como a democratizagao do acesso, a
valorizagao institucional da leitura, o incremento de seu valor simbdlico ¢ o desenvolvimento
da economia do livro. Sendo assim, a partir do estudo de caso do Flipogos, evento literario
brasileiro da cidade de Pocgos de Caldas, Minas Gerais, este estudo apresenta resultados de
como os eventos literarios brasileiros podem contribuir para o desenvolvimento dos pilares do
PNLL.

Palavras Chave: Livros. Industria. Exposi¢oes. PNLL. Mercado Editorial.



ABSTRACT

The segment of literary events in Brazil has grown amazingly in recent years. According to
the latest survey by the National Library Foundation, in 2013, more than 270 literary events
are held in the country, and it is estimated that the average number of Brazilians visiting some
of these events is close to 10 million people a year. The literary events became so important in
the editorial field that, in 2011, the Ministry of Culture, through the National Library
Foundation, created the National Circuit of Book Fairs, an Annual Calendar of events
structured from the axes of the Plan National Book and Reading (PNLL). The idea behind the
Circuit was to create a register of literary events in the country and to strengthen the events
considered strategic for the achievement of PNLL objectives, such as the democratization of
access, the institutional valorization of reading, the increase of its value symbolic and the
development of the book economy. Thus, from the case study of Flipogos, a Brazilian literary
event in the city of Pocos de Caldas, Minas Gerais, this study presents results of how
Brazilian literary events can contribute to the development of the pillars of PNLL.

Keywords: Books. Industry. Exhibitions. PNLL. Editorial Board.
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1 INTRODUCAO

A quarta edicdo do estudo “Retratos da Leitura no Brasil”!, a mais recente
pesquisa realizada pelo Instituto Pré-Livro, revelou alguns dados otimistas quanto ao nimero
de leitores no Brasil. Atualmente, 56% da populagdo acima de cinco anos ¢ considerada
leitora (de acordo com os critérios da pesquisa), um aumento de 5% em relagdo a pesquisa
anterior. Um dado para se comemorar, sem divida, porém, ainda ha uma grande parte da
populacao que se diz ndo leitora e a falta de interesse ¢ uma das principais razdes citadas na

pesquisa para nao se ter o habito de ler.

Podemos entender que quando a falta de interesse ¢ colocada por boa parte da
populagdo como uma das principais razoes para nao se ter o habito da leitura, além ¢ claro de
outros problemas sociais, como os indices de analfabetismo, por exemplo, faz-se necessaria a
existéncia de politicas publicas voltadas a formacao do leitor no Brasil. De acordo com Rosa
(2006), o problema ¢ que a falta de continuidade dessas politicas no pais, além do pouco
envolvimento da sociedade civil e dos demais atores sociais, contribuiu para que o pais
chegasse ao século XXI com uma média de leitura equivalente a 1,8 livros por habitante

(Retratos da Leitura no Brasil — 4" Edicao).

Rosa (2006) lembra que na tentativa de reverter esse quadro, nos ultimos anos,
foram criadas outras politicas publicas para o setor, que surgiram na forma de leis mais
especificas e programas, como ¢ o caso da Lei do Direito Autoral de 1998, o PNL — Politica

Nacional do Livro e o PNLL — Programa Nacional do Livro e da Leitura.

Vale ressaltar que o PNLL, criado no ano de 2006 pelos Ministérios da Cultura e
Educacdo, visa formar uma sociedade leitora e, apds quatro anos de sua criagdo, tornou-se
politica de governo, um passo importante para que o programa se torne uma politica de

estado, suprimindo, assim, a falta de uma politica continua para o setor.

E claro que o sucesso de um programa como o PNLL ndo é um querer exclusivo
de setores publicos ligados ao desenvolvimento da Cultura e da Educagdo, mas também
daqueles que se preocupam com o desenvolvimento da Cadeia Editorial no pais. Importante

lembrar que a Lei n® 10753 (2003), conhecida popularmente como Lei do Livro, que instituiu

! Instituto Pro-Livro. Acesso em outubro de 2016 <http://prolivro.org.br/home/index.php/atuacao/25-projetos/pe
squisas/3900-pesquisa-retratos-da-leitura-no-brasil-48>
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a Politica Nacional do Livro, no Art. 5° entende que a cadeia editorial ¢ dividida entre
Editoracdo (autor — a pessoa fisica criadora de livros, editor — a pessoa fisica ou juridica que
adquire o direito de reproducao de livros, dando a eles o tratamento adequado a leitura),
Distribuigao (distribuidor — a pessoa juridica que opera no ramo de compra e venda de livros
por atacado) e Comercializagdo do Livro (livreiro — a pessoa juridica ou representante
comercial auténomo que se dedica a venda de livros). Isso nos leva a crer que com o sucesso
do PNLL, os indices de leitura no Brasil se elevariam e, com isso, impulsionaria toda a cadeia

editorial brasileira.

Mesmo com certos esforgos publicos e também de outras areas da sociedade,
passamos da metade da segunda década do século XXI ainda com altos indices de “nao

leitores” no pais. Assim, um questionamento pertinente ¢: como mudar esse quadro?

Para Gibrail (2008), o incentivo a eventos literarios pode ajudar a mudar este
panorama. De acordo com a autora, eles podem provocar nas pessoas a vontade de embarcar

na leitura de um livro literario.

O segmento dos eventos literarios no Brasil cresceu espantosamente nos ultimos
anos. De acordo com o ultimo levantamento da Fundagao Biblioteca Nacional, sdo realizados
mais de 270 eventos literarios no pais, € estima-se que a média de brasileiros que visitam

algum tipo desses eventos se aproxima a 10 milhdes de pessoas por ano.

Para termos ideia da dimensdo desse universo, o site do jornal O Globo (2015)
realizou uma matéria sobre o aumento dos eventos literdrios no pais, e destacou a
proximidade do niimero alcangado de visitantes da Feira do Livro de Ribeirdo Preto (SP), que
foi de 450 mil pessoas em 2014, com o nimero de participantes do “Bloco da Preta”, da

cantora Preta Gil, no carnaval de Salvador do mesmo ano.

No ano de 2011, o Ministério da Cultura, através da Fundag¢dao Biblioteca
Nacional, criou o Circuito Nacional de Feiras de Livro?, um Calendéario Anual estruturado a
partir de eixos do Plano Nacional do Livro e de Leitura (PNLL). A ideia por tras do Circuito,
além, claro, de criar um cadastro dos eventos literarios existentes no pais, ¢ a de fortalecer
eventos considerados estratégicos para o alcance dos objetivos do PNLL, como a
democratizagdo do acesso, a valorizagdo institucional da leitura, o incremento de seu valor

simbdlico e o desenvolvimento da economia do livro.

2 Portal Brasil. Acesso em janeiro de 2017 < http://www.brasil.gov.br/cultura/2011/06/circuito-nacional-de-

feira s-de-livro-realizara-75-eventos-este-ano-em-todo-o-pais>
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1.1 O interesse pelo tema e os propdsitos desta pesquisa

A atuacdo profissional no mercado editorial do autor desta pesquisa, como sécio e
editor de uma pequena casa editorial, o ajudou a acompanhar a proliferacdo dos eventos
literarios no pais ao longo dos anos. Porém, foi somente através do envolvimento do
pesquisador na organizagdo de um desses eventos que fez despertar o interesse pela

realizacdo da pesquisa.

A oportunidade de vivenciar todo o processo de organizacdao de um evento
literario (Flid — Festa Literaria de Divindpolis), como, por exemplo, a escolha do melhor
formato, as formas de financid-lo, a curadoria, o relacionamento com a comunidade onde o
evento estd inserido e os resultados — sejam eles financeiros ou socioculturais — foi

fundamental para que surgissem os primeiros questionamentos sobre esse universo.

Dos eventos literarios que acontecem no pais, existem muitos tipos, tamanhos e
formatos, mas quais as principais diferencas entre eles? Quais as modalidades de
financiamento mais comuns para sua realizacdo? E qual a importancia dos eventos literarios
para o campo editorial? De que forma as editoras e seus autores sdo beneficiados? Quais os
retornos sociais que um evento literario pode gerar para a cidade onde € realizado? Essas e
muitas outras questdes aumentavam meu interesse pelo tema e, consequentemente, a
relevancia para se efetuar um estudo mais aprofundado sobre a proliferagdo desses eventos no

pais nos ultimos anos.

Porém, devemos ressaltar que ainda sdo poucos os estudos na area. Para termos
uma ideia sobre essa falta de referencial teorico, Sapiro (2016) diz que
os festivais tém despertado ultimamente um interesse crescente entre os

pesquisadores, porém os que sdo dedicados exclusivamente a literatura, sdo muito
pouco estudados. (SAPIRO, 2016. p. 121, tradugdo nossa).?

Sendo assim, aprofundar as discussdes e desenvolver uma pesquisa na area
consistiu em uma importante oportunidade de reflexdo sobre os eventos literarios.
Ademais, espera-se que o estudo possa contribuir para novas pesquisas relacionadas ao

tema.

Texto Original: Los festivales han despertado ultimamente un interés creciente entre los investigadores, pero
los que estan dedicados a la literatura todavia son muy poco estudiados.
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1.2 Objetivos

A partir do que foi exposto, definimos que nosso interesse maior serd o de realizar
uma reflexdo sobre o universo dos eventos literarios no Brasil e se eles podem contribuir para
o desenvolvimento dos pilares do PNLL, o principal programa de fomento a leitura

atualmente no pais.

Assim, chegamos ao objetivo geral:

e Analisar o evento literario Flipocos, verificando as formas de como ele
pode contribuir para o desenvolvimento dos pilares do PNLL.

Com base no objetivo geral, formulamos os seguintes objetivos especificos:

e Organizar as informacGes referentes a evolugdo dos eventos literarios no

Brasil durante o século XX e inicio do XXI;

e Propor um quadro que diferencie os principais tipos de eventos literarios
no pais, através de seus objetivos e caracteristicas;

e Discutir, através do caso Flipocos, se 0s eventos literarios podem
contribuir para o desenvolvimento dos pilares do PNLL;

e Contribuir para novas pesquisas dedicadas aos eventos literarios.

1.3 O evento literario escolhido para estudo

O evento aqui estudado é realizado anualmente no interior de Minas Gerais: 0
Flipogos — Festival Literario de Pogos de Caldas, e acontece simultaneamente a Feira
Nacional do Livro de Pocos de Caldas.

O evento — ou 0s eventos, se considerarmos que séo dois tipos em um (Feira e
Festival) — foi escolhido por ter como objetivo principal (de acordo com o que é divulgado

por seus organizadores) levar a cidade de Pogos de Caldas, editoras, livrarias e entidades afins
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ao livro e literatura, com o intuito de oferecer ao visitante do Festival uma série de titulos
variados, a precos competitivos. O evento ainda promove o encontro do publico com a

literatura por meio das mais variadas expressoes artisticas.

Outro ponto importante para a escolha do evento ¢ a sua consolidacdo. O Flipogos
completou, em 2017, sua 122 edicdo, de maneira ininterrupta, e por isso espera-se analisar
acoes que o Festival tem com outros agentes do campo editorial (editoras, autores, livrarias,

leitores, por exemplo) que participam dele.

E importante ressaltar que, de acordo com a pesquisa “O Livro em Minas Gerais”,
publicada pela Camara Mineira do Livro em 2015%, a cidade de Pogos de Caldas tem a maior
média de livros lidos: 4,34 por trimestre, um resultado acima da média nacional ¢ da média
mineira (1,85 e 1,62 respectivamente). Sendo assim, discutiu-se, neste estudo, a possibilidade
de haver uma relagdo (direta ou indireta) do evento com a média de livros lidos na cidade de

Pocos de Caldas.

1.4 Organizacio do trabalho

A dissertacdo estd organizada em oito capitulos, sendo o primeiro deles a
Introducdo, na qual apontamos pontos relevantes que direcionaram a elaboragdo deste

trabalho e os objetivos da pesquisa.

O capitulo 2 aborda o referencial tedrico, no qual se estabelece um didlogo do

tema com o estudo de John B. Thompson sobre os Campos Editoriais.

No capitulo 3 abordamos a evolugdo e o crescimento do nimero de eventos
literdrios no Brasil ao longo dos anos. Ja no capitulo 4, apresentamos um panorama dos
eventos literarios no Brasil, identificando os modelos mais utilizados e diferenciando-os

através de suas caracteristicas.

O capitulo 5 ¢é dedicado ao relacionamento que alguns agentes do campo editorial

tém com os eventos literarios.

O capitulo 6 é dedicado & opgdo metodologica escolhida para este estudo, além de

apresentar informacgdes sobre o Flipocos e a cidade de Pocos de Caldas. No capitulo 7,

O livro em Minas Gerais — uma pesquisa por regides sobre o comportamento do leitor: o que se 1€, o que se
produz. / Organizador Zulmar Wernke. — Belo Horizonte: Camara Mineira do Livro, 2015 . p. 29,30.
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fazemos a andlise do Flipocos, em que procuramos identificar as possibilidades que os
eventos literarios podem trazer para a propagacao dos pilares do PNLL.

Por fim, o capitulo 8, o ultimo desta dissertagdo, contempla uma breve reflexao

sobre os dados analisados e as consideracgdes finais do pesquisador sobre do tema.

Vale ainda ressaltar que este estudo tem como base a producao artistico-literaria,
uma das exigéncias da Linha IV — Edicdo, Linguagem e Tecnologia, do programa de Pos-
Graduacao em Estudos de Linguagem do CEFET/MG.
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2 OS EVENTOS LITERARIOS E OS CAMPOS EDITORIAIS

O referencial tedrico que vamos assumir neste estudo é o conceito de Campos
Editoriais de John B. Thompson. Em seu estudo sobre o mercado editorial norte-americano e
inglés, definiu que nesses mercados (como também em outros) as acdes de cada protagonista
sdo condicionadas pelas acdes do outro, pois eles ndo agem sozinhos: sempre agem dentro de
um contexto particular ou de um “campo”, em que as agdes de qualquer agente sdo

condicionadas pelas acdes de outros — e por sua vez, as condicionam.

Mas o que sao os “campos” citados por Thompson?

Em termos analiticos, um campo pode ser definido como rede ou uma configuragéo
de relagdes objetivas entre posigdes. Essas posi¢des sdo definidas objetivamente em
sua existéncia e nas determinagdes que elas impdem aos seus ocupantes, agentes ou
institui¢cdes, por sua situagdo (situs) atual e potencial na estrutura da distribuicdo das
diferentes espécies de poder (ou de capital) cuja posse comanda o acesso aos lucros
especificos que estdo em jogo no campo e a0 mesmo tempo, por suas relagdes
objetivas com outras posi¢des (dominacdo, subordinacdo, homologia etc.).
(BOURDIEU, apud BONNEWITZ, 2004)

Thompson, como ele mesmo diz em seu trabalho, adapta livremente a “Teoria de
Campo” de Pierre Bourdieu. Em resumo, um campo pode ser entendido como um espaco
estruturado de posi¢des, onde agentes estdo em concorréncia pelos seus troféus especificos,

seguindo regras igualmente especificas (Barros, 2003).

2.1 Campos Editoriais

De acordo com Thompson, ha quatro razdes que explicam como o conceito de

campo de Bourdieu nos ajuda a compreender o0 mundo editorial.

A primeira delas é que o mundo editorial ndo é Unico, na verdade, & uma
pluralidade de mundos, ou uma “pluralidade de campos”, cada qual com caracteristicas
distintas como, por exemplo, o campo de publicacbes comerciais, 0 campo de publicagfes

para 0 ensino superior, 0 campo de monografias académicas, etc.

A segunda razdo esta ligada as relaces dos agentes que atuam no campo.
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[...] Os agentes e os grupos de agentes sdo assim definidos por suas posigdes
relativas neste espago. Cada um deles esta situado numa posigdo ou numa classe
precisa de posigdes vizinhas (isto é, numa regido determinada do espaco) e ndo pode
ocupar realmente, mesmo que seja possivel fazé-lo em pensamento, duas regides
opostas do espaco [...] Pode-se descrever o espago social como um espaco
multidimensional de posi¢des tal que toda posicdo atual pode ser definida em fungéo
de um sistema multidimensional de coordenadas, cujos valores correspondem aos
valores de diferentes varidveis pertinentes. (BOURDIEU, apud, BONNEWITZ,
2005).

De acordo com Thompson, os agentes que atuam nos Campos Editoriais, nunca
existem isoladamente, ja& que se encontram sempre em complexas relacdes de poder e

interdependéncia.

A terceira razao tem a ver com o fato de que o poder de qualquer agente dentro
do campo depende dos tipos e da quantidade de recursos ou capital que possui. Segundo
Bonnewitz (2005), Bourdieu distingue quatro tipos de capital: o econdmico, que ¢
constituido pelos diferentes fatores de produ¢do e pelo conjunto de bens econdmicos; o
cultural, que corresponde ao conjunto das qualificagdes intelectuais produzidas pelo
sistema escolar ou pela familia; o social, que ¢ definido pelo conjunto das relagdes sociais
de que dispde um individuo ou um grupo; o simbdlico, que corresponde ao conjunto de

rituais, ligados a honra e ao reconhecimento.

Thompson, na busca por compreender o mundo editorial através da Teoria de
Campo, definiu em seu trabalho que podem ser ndo quatro, mas sim, cinco tipos de recursos
que sdo importantes nos “Campos Editoriais™: o econdmico, o humano, o social, o intelectual

e o capital simbolico.

Neste caso, o capital econémico corresponde aos recursos financeiros
acumulados, que no caso de editoras, vao desde os produtos em estoque até a possibilidade de
reserva de capital de forma direta (préprios meios) ou indireta (fundos, bancos e outras

instituicoes).

O capital social se refere as redes de contatos que profissionais ou organizacoes
que compdem o0s campos editoriais construiram ao longo do tempo. Ja o capital intelectual,
consiste nos direitos de contetdo intelectual que uma editora controla (contratos com autores,

por exemplo).

O capital humano entende-se como uma forca de trabalho bem qualificada. Isso
pode ser considerado a melhor forma de sucesso para uma editora. De acordo com Thompson,
0 sucesso de uma editora esta na capacidade de atrair e manter excelentes e criativos

profissionais.
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Por fim, o capital simbolico é o prestigio da editora dentro do espaco social. Esse
prestigio pode variar, dependendo da quantidade que cada editora tem, das cinco formas de

capital ora apresentadas.

A quarta razdo, que Thompson utiliza para explicar o porqué da no¢do de campo

ser Util para compreendermos 0 mundo editorial, ¢ a “logica de campo”.

A légica de campo editorial ¢ um conjunto de fatores que determinam as condicdes
sob as quais agentes individuais e organiza¢cdes podem participar do campo — ou
seja, as condigdes sob as quais eles podem participar do jogo (e obter sucesso).
(THOMPSON, 2013. p. 17)

Entende-se que os agentes que participam do campo editorial t€ém um

) L. saica. Ou seja, : ) .
conhecimento pratico dessa logica. Ou seja, sabem “jogar o jogo”

De acordo com Thompson, eles podem até ndo ser capazes de explicar a logica do
campo, mas podem descrever com detalhes da primeira vez que atuaram nele, como funciona

atualmente e como foi ao longo do tempo.

2.2 A cadeia editorial

O foco de Thompson em seu estudo estd no campo das publicagdes comerciais,
isto €, o setor da industria editorial ligado a publicacao de livros de fic¢do e nao ficcao, tendo
como alvo leitores em geral e produtos vendidos principalmente através de livrarias e outros

pontos de vendas a varejo.

Além do conceito de Campo, ha outro conceito que Thompson destaca para nos

ajudar a compreender o campo das publicacdes comerciais: a cadeia editorial.

A editora ¢ um participante do campo, e a maneira como as editoras se relacionam
com outros participantes ¢ moldada por uma cadeia de atividades em que diferentes
agentes ou organizagdes desempenham diferentes papeis, voltados para um objetivo
comum - ou seja, producdo, venda e distribuicdo dessa mercadoria especial, o livro.
(Thompson, 2013. p. 20)
No Brasil, a cadeia editorial citada por Thompson foi regulamentada na Lei
Federal N° 10.753, conhecida como “Lei do Livro”, que instituiu no pais a Politica Nacional
do Livro — PNL. O Art. 5° da referida lei entende que a cadeia produtiva do livro ¢ dividida

entre Editoracdo (autor — a pessoa fisica criadora de livros, editor — a pessoa fisica ou juridica

que adquire o direito de reproducdo de livros, dando a eles o tratamento adequado a leitura),
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Distribuicao (distribuidor — a pessoa juridica que opera no ramo de compra e venda de livros
por atacado) e Comercializagdo do Livro (livreiro — a pessoa juridica ou representante

comercial autonomo que se dedica a venda de livros).

Para Thompson, a cadeia produtiva do livio — ou cadeia editorial, como ele
denomina em seu estudo — pode ser tanto uma cadeia de suprimento quanto uma cadeia de

valor.

E uma cadeia de suprimento, pois fornece uma série de elos organizacionais por
meio dos quais um produto especifico — o livro — ¢ gradativamente produzido e
transferido via distribuidoras e livrarias para um usuario final que o adquire.
(THOMPSON, 2013. p. 20)

A cadeia editorial também ¢ uma cadeia de valor, no sentido de que cada um dos
elos agrega de modo significativo, algum “valor” ao processo. Essa nogdo é mais
complicada do que poderia parecer a primeira vista, mas a ideia geral ¢ bastante
clara: cada elo tem uma fung¢do que contribui com algo substancial para o trabalho,
visto como um todo, empreendido na produgdo do livro ¢ na sua oferta ao usuario
final. (THOMPSON, 2013, p. 21)

Como a cadeia de valor de Thompson ¢ voltada ao processo e as funcdes, que vao
desde a contratagcdo do autor, até o livro chegar as maos do leitor, a cadeia de suprimento tem

uma definicdo mais proxima dos principais agentes do campo editorial.

Thompson oferece uma representacao visual simples da cadeia de suprimento do

livro.
Figura 1 — Cadeia de Suprimento do Livro
” institui¢des

sbli bibliotecas etc.

_,|biblioteca| ( )
atacadista
grafica —>| atacadista

: W T consumidores/
autor {agente (— | publisher distribuidor varejista = | o

Fonte: THOMPSON, 2013. p.21

Apesar de Thompson representar, na figura acima, a cadeia de suprimentos dos
mercados editorial americano e inglés, ¢ possivel termos uma ideia dos elos que compdem a

cadeia editorial brasileira, desde o autor ao leitor.
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2.3 Campos editoriais e os eventos literarios

De acordo com Alvarado (2015), os eventos literarios fazem parte da gestdo

sociocultural da area da literatura e da edicao.

Dentro do setor cultural encontramos a area da literatura e da edigdo, onde a atuagao
e a gestdo sociocultural compreendem a realizag@o de feiras de livros, a elaboragdo e
entrega de prémios literdrios, a gestdo de publicagdes e a difusdo e venda do produto
editorial. (ALVARADO, 20135, p. 47, tradugiio nossa).’

Um evento literdrio constitui um ponto de encontro entre a oferta (prestadores de

produtos editoriais) e a demanda (leitores/consumidores) de um municipio, regido ou pais

(ALVARADO, 2015).

Para Thompson (2013), a nocdo de campo ¢ parte de uma teoria
fundamentalmente relacional, ou seja, os agentes de um campo ndo podem existir
isoladamente. Assim, podemos entender que os eventos literarios atuam como agentes dentro
do campo editorial e se relacionam com outros agentes que compdem a cadeia editorial

descrita por Thompson, como por exemplo, autores, editoras e livrarias.

O relacionamento dos eventos literdrios com outros agentes do campo editorial
pode ter a ordem hierarquica de poder alterada, dependendo da caracteristica do evento. Um
autor, por exemplo, hierarquicamente pode ter mais poder em um evento onde hd mais
caracteristicas culturais do que em um evento onde a caracteristica predominante seja a venda
de livros, ja que nessa situagdo as livrarias e editoras passam a ter maior poder dentro do

campo.

O poder de um agente dentro do campo também depende dos tipos ou quantidades
de recursos ou capital que dispde. Como vimos na sessdo anterior, Thompson, assim como
feito por Bourdieu, divide seu campo editorial em cinco tipos de recursos: capital Econdmico,

capital Humano, capital Social, capital Intelectual e o capital Simbolico.

Assim, podemos entender que os eventos literarios, enquanto agentes do campo
editorial, t€m no capital econdmico a capacidade de conseguir recursos financeiros, como por

exemplo, as leis de incentivo a cultura e os patrocinadores conquistados.

% Texto original: Dentro del sector cultural encontramos el area de la literatura y la edicion, donde la actuacion de
la gestion sociocultural comprende la realizacion de ferias del libro, la planificacién y otorgamiento de premios
literarios, la gestion de editoriales, y la difusion y venta del producto editorial.
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O capital humano esta na capacidade dos eventos literarios em ter uma equipe de
pessoas em sua organizacdo com conhecimento e habilidades acumuladas para o desempenho
de suas fungdes. Um bom exemplo ¢ o curador de um festival literario, que desempenhando
bem sua fun¢ao, conseguird desenvolver a melhor programagao com os recursos financeiros

que estiverem disponiveis para tal.

Ja o capital social refere-se as relagdes que o evento literario construiu ao longo
do tempo com outros agentes atuantes no campo editorial, como autores, editoras, livrarias,
etc. O acumulo deste capital diferencia-se de um evento estreante (ou que tenha poucas

edi¢des realizadas) para um evento ja consolidado.

O capital intelectual refere-se ao contetdo que um evento literario pode
proporcionar. Principalmente nos modelos de eventos onde o autor e atragdes artisticas sao os

agentes de poder hierarquico maior dentro do campo.

O capital simbolico esta ligado ao prestigio acumulado e o status associado ao
evento. Participar de evento literario com alto capital simbolico € sempre o objetivo de outros

agentes do campo editorial.

Thompson (2013) acredita que essas cinco formas de capital sdo vitais para se ter
sucesso quando relacionadas a uma editora dentro do campo editorial, porém destacam-se os
capitais simbolico e econdomico como relevantes para determinar a posi¢do competitiva da

empresa no campo.

Editoras com estoques substanciais de capital econdmico e simbolico tendem a
ocupar uma posi¢do marcante no campo, capazes de concorrer efetivamente com
outras e vencer desafios das rivais, ao passo que editoras com estoques e capital
simbolico muito pequenos ficam em posicdo mais vulneravel. (THOMPSON,
2013.p, 15).
Esse pensamento também pode ser aplicado aos eventos literarios enquanto
agentes do campo editorial. Todas as cinco formas sdo vitais para a continuidade do evento ao
longo dos anos, mas como as editoras, os eventos literarios também tém no acimulo de

capital economico e simbdlico, a melhor forma de se diferenciar dentro do campo.

O actmulo de capital econdmico para um evento literario significa principalmente
ndo correr riscos para sua plena execugdo. Além disso, um bom estoque de capital econdmico
faz com que seja possivel remunerar bem e oferecer boa estrutura para receber outros agentes

do campo, contribuindo assim diretamente para o desenvolvimento da cadeia editorial. Ja o



25

acumulo de capital simbolico trata de um bem intangivel, mas de suma importancia para a

distin¢do do evento em meio a outros dentro do campo.

Assim como as editoras, os eventos literarios procuram acumular capital
simbolico da mesma forma que procuram acumular capital econdomico. Significa muito para o
evento literario a maneira como ele ¢ visto por outros agentes do campo. Para Thompson
(2013), uma editora que tenha uma boa reputagdo estabelecida ¢ uma editora na qual agentes
literarios, livreiros e até mesmo leitores tendem a confiar mais. Assim como as editoras, os
eventos literarios se beneficiam pela boa reputagao, pois a confianga gerada em outros agentes
do campo, como por exemplo, autores, agentes literarios, editoras e livrarias, possa ser
traduzida também em sucesso financeiro, pois contribui diretamente em acumulo de capital
econdmico (na busca por patrocinadores, por exemplo). Outro ponto importante ¢ que um
evento literdrio com grande estoque de capital simbdlico, pode também gerar capital
simbdlico. Um autor convidado para participar de um importante evento literario, por
exemplo, pode acumular capital simbdlico proprio, contribuindo para o desenvolvimento de

sua imagem perante aos outros agentes do campo.

Por fim, temos a ltima razdo pela qual a nogdo de campo foi Util para Thompson
compreender o mundo editorial: a 16gica de campo. Relembrando o que apresentamos acima,
a logica de um campo editorial € um conjunto de fatores que determinam as condi¢des sob as
quais os agentes do campo podem participar do jogo (Thompson, 2013). Com relagdo aos
eventos literarios, a logica de campo mostra que os agentes que atuam no campo editorial tém
uma nog¢do pratica sobre o relacionamento que devem ter com os eventos literarios. Podem
ndo saber explicar de maneira teorica as diferencas entre os tipos de eventos existentes dentro
do campo editorial, mas sabem na pratica, por exemplo, o porqué de uma editora investir altos
valores para participar de uma Bienal, e ndo investir valores bem mais baixos para participar

de uma feira de livros na mesma cidade.

Thompson cita que foi parte de sua fun¢do, como um dos analistas do mundo
editorial, elaborar sua 16gica do campo editorial, formulando-a através dos relatos que coletou

durante sua pesquisa, de maneira mais explicita e sistematica.

Assim, nos proximos capitulos, pretendemos contribuir para o desenvolvimento
de uma logica de campo voltada aos eventos literarios, organizando informagdes sobre a
evolugdo desses eventos no pais, seus modelos e caracteristicas, a capacidade de contribuir

para desenvolvimento de outros agentes do campo editorial.
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3 AEVOLUCAO DOS EVENTOS LITERARIOS NO BRASIL

3.1 Dificuldades do setor editorial brasileiro no inicio do século XX

A evolucdo dos eventos literarios como agentes do setor editorial brasileiro esta
ligada diretamente com a evolugéo historica do proprio setor. Para 0s que se aventuravam nele
no inicio do século XX, o periodo foi de muitas negociacdes com o Estado brasileiro na

tentativa de popularizar o livro para todas as classes sociais.

Barbosa (2009) apresentou um trecho da carta que o entdo editor, Monteiro
Lobato — um dos mais influentes agentes do setor editorial brasileiro na primeira metade do
século XX —, enviou ao amigo Washington Luis, ex-presidente da Provincia de S&o Paulo,

recém-eleito Presidente da Republica, em 1926.

Trata-se duma triste realidade que até hoje ndo mereceu o menor olhar de simpatia
dos nossos homens de governo — o livro.

V. Exa. sabe que o Brasil vive atolado até as orelhas na ignorancia, como sabe que
sO um instrumento existe capaz de contrabater a ignorancia — o livro. Mas o livro no
Brasil ¢ vitima de uma verdadeira persegui¢do, dando até a entender que o Estado ¢
contrario a sua expansdo ¢ o considera perigoso. Hoje o livro s6 é acessivel as
classes ricas, e no andar em que vai, nem a elas, acabando por figurar nas vitrinas
das casas de joias, como objeto de luxo. (Barbosa, 2009. p. 223-224)

O entendimento comum na época entre os agentes do setor era que, para conseguir
popularizar o livro no Brasil, seria necessaria uma redu¢do dos custos de producdo. Nesse
periodo, aconteceu em 1922 a Semana de Arte Moderna, um dos primeiros eventos culturais
de destaque no Brasil e que inaugurou o movimento modernista brasileiro. O evento foi uma
manifestagdo coletiva publica e era a favor de um espirito novo e moderno, que fosse

contrério ao conservadorismo que predominava no Brasil.

A cada dia (vale ressaltar que apesar de se chamar “Semana da Arte Moderna”, o
evento durou apenas trés dias), um tema como pintura, escultura, poesia, literatura e musica,
era destacado. Importantes nomes das artes brasileiras estiveram presentes, como Mario de

Andrade, Oswald de Andrade, Heitor Villa-Lobos e Di Cavalcanti.
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Figura 2 — Organizadores da Semana de Arte Moderna

Fonte: Brasil Escola®.

3.2 O surgimento das Entidades do Livro e os primeiros Eventos Literarios

Durante o primeiro governo de Getalio Vargas, foi criado o Instituto Nacional do
Livro (INL), com o objetivo de mostrar a imagem de paternal preocupagao de Vargas com a
Cultura Nacional (Hallewell, 2012). Em primeiro momento, o INL tinha por objetivo criar
uma enciclopédia e um dicionario, baseados nos que foram criados na Italia, no governo de
Mussolini. Com o passar dos anos, outras tarefas lhe foram incumbidas, como a de promover

as medidas necessarias para “aumentar, melhorar ¢ baratear” a edicdo de livros no pais,

® Disponivel em: <http://brasilescola.uol.com.br/literatura/semana-arte-moderna-1922.htm>. Acesso em 18 de
margo de 2016.
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incentivar a organizagdo e auxiliar a manutencao de Bibliotecas Publicas. Para cumprir estas
duas fungdes, entendidas, quase sempre, como faces da mesma moeda, o INL comprou livros
dos editores e distribuiu-os gratuitamente, em especial, as bibliotecas ptblicas cadastradas na

institui¢do, que ja recebiam parte de suas edigdes (Braganca, 2009).

Nos anos 40, com o objetivo de discutir os problemas do setor editorial brasileiro
e buscar formas de atuacao conjunta e organizada, surgiram duas importantes institui¢des do
livro no Brasil: o SNEL — Sindicato Nacional dos Editores de Livros (1940) ¢ a CBL -

Camara Brasileira do Livro (1946).

Em 1948, a CBL organizou o 1° Congresso de Editores e Livreiros do Brasil, com
0 objetivo de discutir e apontar solugdes para problemas graves que afligiam a cadeia editorial

na época.

Em 1948, a CBL promoveu o 1° Congresso de Editores e Livreiros do Brasil,
reunindo em Sdo Paulo, entre os dias 22 ¢ 26 de novembro, mais de uma centena de
delegados e 56 editoras, livrarias, graficas, agéncias literarias, sindicatos e outras
entidades. Entre as questdes discutidas estavam os “direitos autorais, tarifas postais,
importacdo de papel e outras”. No Congresso, tendo Monteiro Lobato como patrono
(seu falecimento havia ocorrido poucos meses antes, a 4 de julho), iniciou-se o
processo que o levaria a ocupar, na posteridade, o lugar de grande idedlogo da
industria editorial brasileira (Koshiyama, 1982: 191).

Em 1951, a Camara Brasileira do Livro quis introduzir no Brasil um conceito de
evento que ja era tradicdo na Europa, principalmente na Alemanha, Italia e Franca: a Feira

Literaria. Sendo assim, a primeira Feira Popular do Livro aconteceu na Praca da Republica

em Sao Paulo e foi uma referéncia para que outros eventos acontecessem na época.

Figura 3 — Foto da Primeira Feira Popular do Livro

Fonte: Rede Social (Facebook) da CAmara Brasileira do Livro.”

" Disponivel em: <https://www.facebook.com/pg/camaradolivro>. Acesso em 13 de abril de 2017.
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Ja no Rio de Janeiro, o primeiro evento literario registrado aconteceu em maio de
1955, na Cinelandia, na Praga Floriano Peixoto, bem em frente a Camara Municipal. Criada

por iniciativa de um vereador, posteriormente foi realizada em outras pragas da cidade.

O jornal Correio da Manha, em sua edigao do dia 4, quarta-feira, na pagina 3,
documentou a feira e escreveu um artigo, com destaque na chamada, intitulado “Semana do

Livro: Convertida em Livraria a Praga Floriano”, (Till, 2004).

A Praca Floriano Peixoto, no trecho fronteirico a Camara Municipal, converteu-se
numa verdadeira livraria: livreiros e editores ali armaram grande numero de barracas
para aproveitarem a isencdo de taxas e emolumentos concedida pelo prefeito Alim
Pedro durante a presente “Semana do Livro”, dentro do programa previsto na
resolucdo elaborada pela Camara dos Vereadores, de autoria do vereador Edgard de
Carvalho e prestigiada pela Secretaria de Educa¢do da Municipalidade. Tal
resolucdo possibilitou a venda de livros a pregos reduzidos — geralmente com 20 por
cento de abatimento sobre os pregos normais. Aproveitando a facilidade, o publico
ledor compareceu em massa as barracas armadas na Cineldndia, dando aquele
logradouro publico um aspecto novo, interessante ¢ mais movimentado, onde o
leitor pdde comprar toda sorte de publicagdes — desde a literatura infantil até as
obras de fundo ideoldgico, cientifico e religioso. (Trecho retirado de Correio da
Manha, 4 de maio, pagina 3, 1° caderno. Encontrado em Till, 2004. p. 46)

A Feira do Livro que aconteceu na Cinelandia impactou diretamente a criacao de
um dos eventos literarios mais importantes do Brasil: a Feira do Livro de Porto Alegre, no Rio

Grande do Sul.

O jornalista Say Marques esteve no Rio de Janeiro na semana em que acontecia a
Feira do Livro na Cinelandia. O jornalista gatucho visitou a Feira e se encantou (Till, 2004).
Assim que chegou a Porto Alegre, mobilizou livreiros e editores gatichos para realizarem um

evento como o do Rio de Janeiro na capital gaucha.

Antes da inauguracdo da feira gatcha, acontecia no Rio uma segunda Feira do
Livro, organizada dessa vez pelos livreiros que participaram da primeira idealizada pelo
vereador Edgard de Carvalho. Como era um evento organizado diretamente pelos livreiros, o
chamaram de “1? Feira do Livro”. Tempos depois, esses mesmos livreiros fundaram a ABL —
Associagdo Brasileira do Livro, que passou a organizar a Feira da Cinelandia e, atualmente,

organiza feiras literarias em diversos bairros do Rio de Janeiro.

Em novembro de 1955, Say Marques inaugurou a Feira do Livro de Porto Alegre,
marco importante na historia dos eventos literarios, pois a Feira se tornou ao longo dos anos
um dos principais eventos literarios do Brasil e consequentemente da América Latina (o Unico

evento literario que até hoje acontece de forma ininterrupta).
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Figura 4 — Foto da primeira Feira do Livro de Porto Alegre em 1955
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Fonte: Jornal Zero Hora®

Em 1956, a Camara Brasileira do Livro organizou a segunda Feira Popular do
Livro, agora no viaduto do Ch4, e mais um Congresso de Editores e Livreiros do Brasil, dessa
vez em parceria com o Snel — Sindicato Nacional dos Editores de Livros. De tudo o que foi
discutido neste congresso, o destaque fica por conta dos debates por uma regulamentacdo no
setor editorial nacional, principalmente no ambito dos agentes da cadeia editorial (editores,
livreiros, autores e distribuidores), e pelos elogios a organizagdo e ao prestigio que as Feiras

de Livros estavam conseguindo (Braganca, 2009).

Figura 5 — Campanha publicitaria para promogdo da Feira Popular do Livro no Viaduto do Cha

Fonte: Bienal do Livro /SP?

& Disponivel em: < http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/almanaque-gaucho/noticia/2016/10/a-festa-do-livro-
8061381.html>. Acesso em 22 de Janeiro de 2017.

® Disponivel em: <http://www.bienaldolivrosp.com.br/2014/A-Bienal/. Acesso em 10 de janeiro de 2017.
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Durante o governo de Juscelino Kubitschek, o INL parece ndo ter conseguido
impor-se como o 6rgao oficial das politicas publicas para o livro, tanto que, em 1960, em um
decreto feito pela presidéncia da Republica, instituiu a “Campanha Nacional do Livro” e
acrescentou outras funcdes ao Instituto Nacional do Livro, como organizar congressos, feiras
e exposicdes de livros, no pais e no exterior, em colaboragdo com a Biblioteca Nacional

(Braganga, 2009).

Em 1961, a CBL promoveu em parceria com o Museu de Arte de Sdo Paulo, a 1*
Bienal Internacional do Livro e das Artes Gréficas, evento que se repetiu nos anos de 1963 e
1965. Enquanto isso, o INL perdia for¢a e atribui¢des, com a criagdo do Servi¢o Nacional de

Bibliotecas, 6rgao ligado diretamente ao Ministro da Educacdo e Cultura.

Em 1970, a CBL organizou sozinha a 1* Bienal Internacional do Livro, realizada
no més de agosto. Participaram algumas centenas de editoras e o evento foi realizado no
mesmo edificio da Bienal de Artes. A 2% edi¢do do evento, por sua vez, reuniu mais de 700

expositores e o niimero de visitantes chegou a 80 mil°,

Figura 6 — Foto da Primeira Bienal Internacional do Livro

Fonte: Blog Tudo o que eu li*!

A década de 70 pode ser considerada como o periodo de maior atuagdo do INL,
pois coincidiu com a elaboracao do PAC (Plano de Ag¢do Cultural) desenvolvido no governo

Médici. O Plano financiou inimeros eventos culturais pelo pais e ajudou a modificar a

10 Dados retirados do website do evento <http://www.bienaldolivrosp.com.br>. Acesso em 10 de janeiro de 2017.

11 Disponivel em: < http://tudoqueeuli.blogspot.com.br/2016/08/bienal-do-livro-como-surgiu.html>. Acesso em
10 de janeiro de 2017.
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estrutura do INL, quando houve a ampliacdao de suas atividades incorporando a Comissdo do
Livro Técnico e Didatico (COLTED), fato este que aumentou a produgdo de livros, voltados

principalmente as escolas primarias e técnicas.

Outro ponto importante, ¢ que deve ser destacado, ¢ a tentativa por parte de um
grupo de editores e livreiros representando a CBL e o SNEL, de regulamentar o setor editorial
brasileiro. Foi preparado por eles um anteprojeto da lei que, quando concluido, foi
encaminhado ao ministro da Educagdo, Ney Braga, durante o governo do presidente Geisel,

que nao deu a devida importancia ao documento (Hallewell, 2012).

Até o inicio dos anos oitenta, somente a Bienal de Sdo Paulo era realizada, até que
em 1983, o Rio de Janeiro passou a ter sua propria Bienal. Em comum acordo, as duas
Bienais passaram a ser realizadas em anos alternados, assim, todos os anos ¢ possivel ter uma

Bienal do Livro, seja ela em Sao Paulo, ou no Rio de Janeiro (Hallewell, 2012).

A primeira Bienal do Rio foi realizada em 1983, no Copacabana Palace e o
numero de participantes era bem restrito. Todos ficaram acomodados nos espagos do lobby e

dos saloes do Hotel.

Figura 7 — Foto de estande na Bienal do Rio de 1983

Fonte: Blog da LPM*2

2 Disponivel em: <http://www.lpm-blog.com.br/?p=10714>. Acesso em 9 de abril de 2017.
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Apds o fim dos governos ditatoriais, algumas politicas voltadas a area cultural
foram criadas. A chamada “Lei de Incentivo” teve seu embrido com a Lei n® 7.505%, a Lei

Sarney, pois foi criada em 1986, pelo entdo presidente José Sarney. A lei estipulava que:

O contribuinte do imposto de renda podera abater da renda bruta, ou deduzir com
despesa operacional, o valor das doagdes, patrocinios ¢ investimentos inclusive
despesas e contribui¢des necessarias a sua efetivagao, realizada através ou a favor de
pessoa juridica de natureza cultural, com ou sem fins lucrativos. (Brasil, 1986).

Novos eventos literarios comecaram a surgir pelo Brasil. Destaca-se a 1* Bienal
do Livro de Belo Horizonte/MG, a criagao da Feira do Livro de Caxias do Sul/RS e da
Jornada Nacional de Literatura de Passo Fundo, que Lindoso (2013) considera como “Unico”,
por conta do seu formato. O evento se distingue até hoje dos demais pelo seu objetivo
principal: “a formacdo de um leitor que prioriza o texto literario, mas que também possa se
construir em um intérprete das linguagens veiculadas em diferentes suportes e das
caracteristicas peculiares das varias manifestacdes culturais” (Equipe das Jornadas Literarias,

Alabe, 2015).

No fim da década de 80, o INL passou por seus piores momentos. Por conta das
dificuldades econdmicas nao tinha mais tantos recursos € assim, para sobreviver, passou a
fazer parte da Fundagdo Pro-Leitura. Porém, no primeiro ano da década de 90, o entdo
presidente, Fernando Collor, extinguiu todos os organismos de cultura existentes até entdo.
Isso fez com que houvesse o fechamento da Fundacdo Pro-Livro e consequentemente o INL

(Hallewell, 2013).

Para Braganca (2009), que analisou toda a historia do INL, principalmente sobre
0 aspecto de como a criagdo de um o6rgao especifico voltado para o desenvolvimento do livro

e da leitura no pais, a sensa¢do, ao final de sua trajetdria, ¢ a de oportunidades perdidas.

A debilidade do INL pode creditar-se a falta de vontade politica dos sucessivos
governos para o enfrentamento do desafio que significaria retirar do atraso secular o
desenvolvimento das praticas de cultura letrada no pais. (Braganga, 2009. p. 244)

A sensacdo de Barbosa em relacdo a oportunidade perdida com a trajetéria do
instituto pode ser verificada quando, mais adiante nesta pesquisa, debatermos sobre o papel
do IEL — Instituto Estadual do Livro do Rio Grande do Sul. Uma entidade que foi criada no
Rio Grande do Sul, com fins muito similares ao do INL, porém com resultados bem

diferentes.

13 Governo Federal <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L7505.htm>. Acesso em 12 de margo de 2017.
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3.3 Regulamentacdes do setor

A extingdo de todos os organismos de cultura existentes até entdo no governo
federal no inicio dos anos 90 também afetou a Lei Sarney, fato que fez com que o setor
cultural buscasse nos estados e municipios, o inicio de uma politica de investimentos em

cultura baseada na Lei criada em 1986.

No ambito federal, esse quadro se manteve at¢ 1991, quando foi criada a Lei

8.313/91, que restabelecia principios da Lei Sarney**.

A Lei 8.313/91, popularmente conhecida como Lei Rouanet, se tornou o principal
mecanismo de fomento a Cultura do Brasil, pois instituiu o Programa Nacional de Apoio a
Cultura (Pronac). O nome da Lei remete a seu criador, o entdo secretario Nacional de Cultura,
Sérgio Paulo Rouanet. A lei estabelece as normativas de como o Governo Federal deve

disponibilizar recursos para a realizacdo de projetos artistico-culturais®.

Durante a década de 90, os principais eventos literarios brasileiros passavam por
algumas reestruturagdes. A CBL (organizadora da Bienal do Livro de Sao Paulo) langou o
Saldo Internacional do Livro, para que Sao Paulo também tivesse um grande evento literario
nos anos em que a Bienal de Sdo Paulo nao acontecesse. Essa atitude gerou um conflito com o
SNEL, que organiza a Bienal do Livro do Rio de Janeiro. Vale lembrar que, como dissemos
acima, as Bienais do Livro do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo, desde a primeira edicdo
realizada no Rio, acontecessem de maneira alternada, sendo os anos pares para a Bienal de

Sao Paulo e os impares para a Bienal do Rio.

E possivel que, por conta disso, o Saldo Internacional do Livro de Sdo Paulo no
tenha passado da primeira edi¢ao, porém modificou a maneira de participacao dos autores, ja
que criou uma série de “eventos paralelos” de ordem literaria e cultural, que ndo estavam
ligados diretamente ao langamento dos livros no evento. A partir dai, nas edi¢gdes seguintes da

Bienal de Sao Paulo, a CBL criou o “Saldo de Ideias”, com uma programagdo ampla e

14 Governo Federal <http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2011/12/20/lei-sarney-foi-pioneira-no-incen
tivo-a-cultura>. Acesso em 12 de marco de 2017.

15 Lei Federal de Incentivo a Cultura <http://rouanet.cultura.gov.br/>. Acesso em 12 de margo de 2017.
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diversificada. Ja a Bienal do Rio criou com isso o “Café Literario”, que tem basicamente os

mesmos objetivos.

A década de 90 também viu surgir outra Lei importante para o setor editorial
brasileiro. A Lei N° 9610, de 1998, consolidava a legislacao sobre direitos autorais no Brasil.
No Art. 1°, a Lei regula os direitos autorais, entendendo-se os direitos de autor e os que lhe

sdo conexos (Brasil, 1998).

Coincidentemente, ou ndo, os autores passaram a ter mais visibilidade nos

eventos literarios que ocorreram no final da década de 90.

O ano de 1999, portanto, marcou uma inflexdo substancial na qualidade da presenga
dos autores nas feiras de livros. Deixou-se de enfatizar tdo somente o aspecto
comercial e promocional do livro e, cada vez mais, as bienais e feiras se tornaram
palco de importantes manifestagdes culturais. E, principalmente, se tornaram palco
de encontros dos autores com os leitores. Ndo se tratava mais de organizar tardes e
noites de autografo, mas de organizar palestras, mesas redondas, debates ¢ evento
do género, sempre com espago para que os leitores dialogassem com os escritores
presentes. (Lindoso, 2013, p.2)

Essa mudanga de postura, em relagdo aos autores, pode ter sido influéncia da
popularizagdo dos chamados “Festivais Literarios” no final da década de 90, como os festivais
ingleses, o Edinburgh International Book Festival e o Hay-on-Why Festival of Literature and
the Arts, eventos literarios onde o foco principal ndo era a venda de livros, mas sim os

encontros entre autores e leitores.

No inicio dos anos 2000, foi dado um importante passo para a regularizacdo
definitiva do setor editorial nacional, além de instituir uma politica do livro no Brasil. O PNL
— Politica Nacional do Livro, Lei Federal N° 10.753, instituiu a Politica Nacional do Livro e

que tem como objetivos:

[...] assegurar ao cidaddo o pleno exercicio do direito de acesso e uso do livro;
fomentar e apoiar a produgdo, a edi¢do, a difusdo, a distribuicdo e a comercializagdo
do livro; estimular a produgdo intelectual dos escritores e autores brasileiros tanto de
obras cientificas como culturais; promover e incentivar o habito da leitura; capacitar
a populagdo para o uso do livro como fator fundamental para seu processo
econdmico, politico, social e para promover a justa distribuicdo do saber e da renda
(BRASIL, 2003).

A Lei também regulamentou a cadeia editorial brasileira, um pedido antigo dos
agentes que atuam no setor. Para Salazar (2017), no que diz respeito a regulagdo do setor

editorial brasileiro, a Lei do Livro ¢ um importante marco legal.

Essa Lei menciona ineditamente a cadeia criativa do livro, além de contemplar a
cadeia produtiva (que reune editores, livreiros, distribuidores, graficas e fabricantes
de papel) e os mediadores de leitura (que sdo os escritores e outros profissionais do
livro, educadores, bibliotecarios e ongs), e também definir atribuicdes do poder
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publico (os governos federal e estadual, as prefeituras e o Sistema S). Com isso,
parece promover um deslocamento interessante dos programas de fomento a leitura
havidos até entdo: pde em relevo a criagdo e a producdo dos livros e ndo apenas as
estratégias de distribuicdo e circulagdo, como ha muito se fazia; os incentivos a
leitura aparecem, entdo, diretamente ligados a como as publicagdes sdo criadas,
planejadas, feitas e distribuidas. (SALGADO, 2017. p.15).

No mesmo ano da Lei do Livro, surge a Flip — Festa Literaria Internacional de
Paraty, com um formato diferente dos eventos literarios apresentados até entdo no pais. O
evento ndo se caracterizava como uma feira, onde o comércio do livro era o principal foco.
Baseado em eventos literarios de outros paises, principalmente o inglés Hay-on-Why
Festival of Literature and the Arts, a Flip dava énfase ao autor e o seu contato com uma

plateia de leitores, além de uma rica atividade cultural.

Figura 8 — Cartaz da primeira Flip

Fonte: Paraty Turismo e Ecologia'®

16 Disponivel em: <http://www.paraty.com.br/blog/historia-da-flip-festa-literaria-internacional-de-paraty=>.
Acesso em 12 de dezembro de 2016.
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Em 2006, apds alguns anos de discussdes e avangos nas politicas relacionadas ao
livto no Brasil — como a lei de desoneragdo fiscal, que isenta editores, livreiros e
distribuidores a pagarem qualquer tipo de taxa ou imposto sobre operagdes com livro,
gozando, pois, de imunidade tributaria (Rosa, 2009) —, os ministérios da Cultura ¢ o da

Educacdo anunciaram a criacdo do PNLL — Programa Nacional do Livro e da Leitura.

Portaria Interministerial N° 1.442, de agosto de 2006, que formam diretrizes para
uma politica publica no Brasil voltado a leitura e ao livro. O programa tem por base
a necessidade de formar uma sociedade leitora como condig¢do essencial e decisiva
para promover a inclusdo social de milhdes de brasileiros no que diz respeito a bens,
servigos ¢ cultura, garantindo-lhes uma vida digna e a estruturacdo de um pais
economicamente viavel (BRASIL, 2006).

Ressalte-se que o PNLL se orienta por quatro pilares que organizam todo o plano:
Democratizacdo do acesso; Fomento a leitura ¢ a formagdo de mediadores; Valorizacao
institucional da leitura e incremento de seu valor simbolico; Desenvolvimento da economia
do livro. Apos quatro anos de sua criagdo, tornou-se politica de governo, um passo importante
para que o programa se torne uma politica de Estado e para acabar assim com a falta de uma

politica continua para o setor.

3.4 A ascensao dos eventos literarios

A primeira década dos anos 2000 foi palco do nascimento de muitos eventos
literarios no Brasil. S3o inimeros os eventos que surgiram, principalmente apds a primeira
Flip — Festa Literaria Internacional de Paraty. E provavel que a visibilidade midiatica
conquistada pela festa de Paraty, por conta de ter alavancando os processos tradicionais de
difusdo do livro e nas movimentagdes em prol da leitura, além de ter agregado massa critica,
tenha de alguma maneira, influenciado empreendedores culturais por todo o pais (Jornal

Candido, Biblioteca Publica do Parana, 2014).

Nao ¢ coincidéncia que Fliro (RO), Flivima (RJ), Flibo (PE), Flimar (AL),
FliAraxd (MG), Fliporto (PE), Fliparanapiacaba (SP), Flicampos (PR), Flap (AP) e até

mesmo a Flimt (Feira do Livro Indigena de Mato Grosso), utilizam o prefixo “Fli”.

Dentre os novos eventos literarios, alguns permaneceram e outros terminaram
suas atividades ainda na primeira edi¢cdo. Esse crescimento do nimero de eventos literarios no
pais pode ter sido por conta de uma melhor gestdo das politicas publicas referentes ao livro,

vistos os programas e politicas criadas desde o inicio da década, como também da
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consolidagao das Leis de Incentivo a Cultura no Brasil, tanto em ambito federal, como

também estaduais e municipais.

Em 2011, foi anunciado pela entdo ministra da Cultura Ana de Hollanda, o
lancamento do Circuito Nacional de Feiras de Livrol’. O projeto é uma parceria entre a
Camara Brasileira do Livro (CBL), Fundacgao Biblioteca Nacional (FBN) e Plano Nacional do
Livro e da Leitura (PNLL), que visava montar um calendario inico dos eventos organizados

pais afora e ajudar no planejamento e na execu¢do de cada um deles.

Figura 9 — Marca do Circuito Nacional de Feiras do Livro

CIRCUITO
NACIONAL

DE FEIRAS
DE LIVRO

Fonte: Governo Federal®®.

O Ministério da Cultura entendia que os eventos literarios poderiam contribuir
efetivamente para desenvolver os pilares do PNLL. Sendo assim, para estimular a expansao
dos eventos no pais, o Ministério da Cultura preparou um pacote de apoio com o objetivo de

beneficiar tanto novos eventos como aqueles que ja existiam. Para isso, o projeto previa a

17 Publishnews <http://www.publishnews.com.br/materias/2011/06/16/63847-feiras-de-livro-devem-se-espalhar-
pelo-brasil> Acesso em 22 de janeiro de 2017.

18 Disponivel em: <http://www.cultura.gov.br/o-dia-a-dia-da-cultura/-
/asset_publisher/waaE2360ves2/content/cir cuito-nacional-de-feiras-de-livro-455071/10883>. Acesso em 20 de
julho de 2016
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rentincia fiscal de cerca de R$ 35 milhdes para empresas dispostas a patrocinar eventos
literarios, abatendo até 100% dos investimentos em patrocinio a eventos literarios pela Lei

Rouanet®®.

Outro ponto importante foi a abertura de editais para financiamento direto dos
eventos literarios pela Fundacdo Biblioteca Nacional. Também era previsto o apoio para
Estados e Cidades, com recursos do Fundo Nacional de Cultura, para investirem na

realizag¢do de novos eventos literarios em localidades onde eles ainda ndo existam.

Em sua primeira versdo, o Calendario Nacional de Eventos Literarios
contabilizou 75 eventos realizados no Brasil em 2011. No ultimo levantamento realizado pelo

circuito, foi registrado um total de 278 eventos literarios, no ano de 2013.

O cadastro desses eventos foi realizado através de um formulario disponibilizado
pela Fundagdo Biblioteca Nacional. O organizador do evento foi convidado a preencher o
cadastro e em pouco tempo, seu evento era relacionado em uma area especifica para o

Circuito Nacional de Feiras de Livros, dentro do site da Fundacao Biblioteca Nacional.

Os editais de fomento aos eventos literarios continuaram por mais um tempo,

tendo sua ultima edi¢ao divulgada no ano de 2015.

Justamente em 2015, um dos eventos literarios mais tradicionais do pais, a
Jornada Literaria de Passo Fundo, anunciou sua suspensao por falta de recursos para realizar o
evento®. Em uma matéria para o website Publishnews, alguns organizadores de eventos
literarios importantes no pais relataram dificuldades orcamentérias para a realizacdo dos
eventos. Mesmo os grandes eventos, como a Flip — Festa Literaria Internacional de Paraty,

tiveram que reduzir seus orcamentos para o ano de 2016.

Como a propria matéria destacou, o desafio para eventos literarios no pais nos
proximos anos parece ser o de se manterem “vivos”, mesmo com as redugdes orcamentarias

oriundas da crise financeira e politica que assola o pais.

Sendo assim, para um melhor entendimento, criamos um infografico com os

principais acontecimentos do setor editorial brasileiro, relacionados aos eventos literarios.

19 Governo Federal <http://www.cultura.gov.br/o-dia-a-dia-da-cultura/-/ asset_publisher/ waaE2360ves2/
content/circuito-nacional-de-feiras-de-livro-455071/10883>. Acesso em 22 de janeiro de 2017.

20 publishNews <http://www.publishnews.com.br/materias/2016/12/21/2016-e-o-desafio-de-manter-eventos-lit
erarios-de-pe>. Acesso em 12 de margo de 2017.



DECADA DE 50

1951: introdugdo no Brasil pela
CBL, do conceito de "Feira do
Livro® que ja era tradicao na
Europa. Criada a primeira Feira
Popular do Livro em Sdo Paulo.

1955: Criada a Feira Literaria da
Cinelandia, primeiro evento
literdrio no Rio de Janeiro. No
mesmo ano é criada a Felra do
Livro de Porto Alegre.

1956: CBL organiza a segunda
Feira Popular do Livro.

Figura 10 — Evolugdo dos eventos literarios no Brasil

EVOLUGAO DOS EVENTOS
LITERA

ANOS 2000

2003: Era criada o PNL - Politica
Nacional do Livro - "Lei do
Livro", que entre outras coisas,
regulamentava a cadeia editorial
brasileira, No mesmo ano surge
a Flip: Festa Literaria
Internacional de Paraty.

2006: Criado o PNLL - Programa
Nacional do Livro e da Leitura,
com o objetivo de formar o
Brasil em uma sociedade
leitora,

2011: Criado pela FBN, o Circuito
Nacional de Feiras de Livros.

DECADA DE 60

1961: CBL promove em parceria
com o Museu de Arte de S3o
Paulo, a 1* Bienal Internacional
do Livro e das Artes Graficas. O
evento se repetiu nos anos de
1963 e 1965.

10S NO BRASIL

DECADA DE 90

1991: Criada a Lei Rouanet, o
principal mecanismo de fomento
a Cultura do Brasil,

1998: Criada a Lel N° 9610, que
consolidava a legislagdo sobre
direitos autorais no Brasil.

Na década de 90, os autores
passaram a ganhar importancia
maior nos eventos literarios no
Brasil,

DECADA DE 70

Fonte: Infografico elaborado pelo autor.

Um resumo ¢

literarios

DECADA DE 80

1983: A SNEL organiza a Bienal
do Livro no Rio de Janeiro,

1986: Criada a "Lel Sarney”, o
primeiro modelo de lei de
Incentivo no Brasil.

Durante a década de 80, novos
eventos literarios comegaram a
surgir pelo Brasil. Destaca-se a
1* Bienal do Livro de Belo
Horizonte/MG, a criacdo da Feira
do Livro de Caxias do Sul/RS e
da Jornada Nacional de
Literatura de Passo Fundo.

1970: A CBL organiza sozinha a 1* Bienal Internacional do Livro
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4 O PERFIL DOS EVENTOS LITERARIOS BRASILEIROS

Como foi apresentado no capitulo anterior, através do Circuito Nacional de Feiras
de Livros, a Fundagdo Biblioteca Nacional desenvolveu um calendario de eventos literarios
organizados pelo pais. Apesar do Circuito Nacional de Feiras de Livros ter funcionado até o
ano de 2015, o tltimo calendério de eventos literarios divulgado foi relativo ao ano de 20132
e mesmo que seus dados ndo estejam atualizados, eles nos serdo uteis para entendermos mais

sobre o universo dos eventos literarios como agentes do setor editorial nacional.

No calendario de 2013, foram cadastrados 278 eventos literarios que ocorreram
em diversos estados brasileiros. Os tipos de eventos literarios que estdo cadastrados neste

calendario sdo:

Grafico 01 — Os tipos de eventos literarios ocorridos no Brasil em 2013

Saldo do Livro —~

4% Bienal &

2% g

Festa ou festival
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Fonte: Grafico elaborado pelo autor

Do total de eventos cadastrados, podemos perceber que as “Feiras de Livros”
equivalem a 73% (202). Na sequéncia temos eventos tipo “Festa” ou “Festival” com 7% (20),

“Saldao do Livro” com 4% (12), “Bienal” com 2% (5). O item “Outros” que consta neste

2 Infelizmente a Gltima atualizacdo do calenddrio anual de eventos foi em 2013 e o ultimo edital de fomento
langado foi em 2015. O antigo site do programa ndo esta mais acessivel (http://www.bn.br/circuitodefeiras) e as
unicas informagdes restantes estdo em uma pagina da Fundagdo Biblioteca Nacional no Facebook. O
pesquisador entrou em contato com a Fundagdo Biblioteca Nacional e foi informado que nfo mais era
responsavel pelo Circuito Nacional de Feiras de Livros e que enviou todos os dados para o Ministério da Cultura
em Brasilia. Mesmo assim, o pesquisador conseguiu uma copia do Calendario Nacional de Feiras e Eventos
Literarios de 2013 e o anexou ao final deste trabalho.
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grafico ¢ de eventos que ndo se pode distinguir seu tipo, j4 que utilizam nomenclaturas

diversas. Esses eventos correspondem a 14% (39).

Vale ressaltar que o grafico acima foi elaborado através da nomenclatura citada
pelo organizador do evento quando o cadastrou no site do Circuito Nacional de Feiras de
Livros. Na lista de eventos do Calendario, ndo ha qualquer mengao ao tipo de evento, ou seja,
ndo € possivel, através dele, tragar diferencas entre os eventos cadastrados. A ndo ser, claro,
através de sua nomenclatura, o que faz o levantamento ndo ser preciso em dizer que, por
exemplo, os 39 eventos literarios que corresponderam ao item “outros” no grafico acima, sao

Feiras de Livros ou Festivais Literarios?2.

Porém, com os dados que estdo disponiveis no Calendario, foi possivel obter
outras informagdes importantes para entendermos a importancia dos eventos literarios,

enquanto agentes do setor editorial brasileiro.

A distribui¢do dos eventos literarios pelo pais pode ser vista abaixo:

Grafico 02 — Os eventos literarios por regido
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Fonte: Gréfico elaborado pelo pesquisador.

Como podemos perceber no grafico acima, € na regido Sul do pais que se
concentra a maioria dos eventos literarios, 52% (144). Na sequéncia, temos o Sudeste com

28% (78), Nordeste com 11% (32), Norte com 5% (13) e Centro-Oeste com 4% (10).

22 No “Calendério Nacional de Feiras ¢ Eventos Literarios”, realizado no ano de 2013 pela Fundagdo Biblioteca
Nacional, os dados disponiveis sdo: més e periodo de realizagdo, o nome do evento literario, o local onde sera
realizado, o municipio, estado € quem o organiza.
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E notavel a maior quantidade de eventos literarios na regido Sul do Brasil em
compara¢do com as outras regides. Porém, quando analisamos a quantidade de eventos por

estados, a distribui¢ao que se tem ¢ a seguinte:

Quadro 1 — Distribui¢do dos eventos literarios por estados brasileiros

N. de Eventos N. de Eventos N. de Eventos
Estado Estado Estado
Literarios Literarios Literarios
RS 132 GO 4 PI 2
SP 34 AP 4 CE 2
RJ 26 AL 4 MT 1
MG 16 PR 3 RO 1
SC 10 MS 3 SE 1
PA 8 PB 3 AM 0
BA 7 DF 2 RR 0
PE 6 ES 2 TO 0
RN 5 MA 2 AC 0

Fonte: Quadro elaborado pelo autor

De todos os eventos que ocorrem na regido Sul do pais, 132 deles acontecem no
estado do Rio Grande do Sul. Um nimero sem divida surpreendente, principalmente se
entendermos que somente o estado do Rio Grande do Sul tem praticamente 0 mesmo niimero

de eventos do resto do pais.

No entendimento de Lindoso (2013), o nimero de eventos literarios no Rio
Grande do Sul deve-se a uma situacdo institucional muito especifica no estado: o Instituto
Estadual do Livro do Rio Grande do Sul?®. O IEL foi fundado em 1954 no ambito da
Secretaria de Estado da Educagdo e hoje estd vinculado a Secretaria de Estado da Cultura.

Trabalha integrando as a¢cdes de ambas as pastas com outros orgaos estaduais.

Desde sua criagdo, o objetivo principal do IEL ¢ o de difundir a literatura
produzida no Rio Grande do Sul, apoiando escritores e na preservacao da memoria literaria e
cultural do Estado. Para atingir seus objetivos, o IEL tem fun¢des que vao desde a edi¢do de
livros de autores gatuchos, promoc¢do de encontros de escritores com a comunidade,

organizacdo de semindrios, até a cooperacdo com entidades publicas para a realizacdo de

2 IEL — Instituto Estadual do Livro/RS <http://ielrs.blogspot.com.br>. Acesso em 22 de margo de 2017.
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eventos literarios. Pensando nesta cooperacao prestada pelo IEL, vamos avaliar quem sdo os

principais realizadores de eventos literarios no Rio Grande do Sul.

Grafico 03 — Realizadores de Eventos Literarios no Rio Grande do Sul
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Fonte: Grafico elaborado pelo pesquisador.

Podemos perceber uma porcentagem expressiva de eventos literarios realizados
pelo poder puiblico no Rio Grande do Sul. E provavel que Lindoso (2013) esteja certo em seu
entendimento, visto que o IEL, como dito acima, tém fun¢des que contribuem para que
Prefeituras, através de suas secretarias, consigam realizar eventos literarios para sua

populagdo.

Para Lindoso (2013), o que ocorre no Rio Grande do Sul deixa evidente a
importancia em dar continuidade no planejamento e execugdo das politicas publicas do livro e
Leitura. Este pensamento alia-se ao de Rosa (2006), o qual acredita que a falta de
continuidade das politicas publicas e o pouco envolvimento da sociedade civil e demais atores
sociais contribuiram para que o pais chegasse ao século XXI com uma média de leitura por

ano equivalente a 1,8 livro por habitante, segundo dados da Camara Brasileira do Livro.

E vélido ressaltar que, em ambito nacional, como no Rio Grande do Sul, o poder
publico participa da realizagdo de 70% dos eventos literarios listados no Calendério Nacional

de Feiras e Eventos Literarios.
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4.1 Os modelos e caracteristicas dos eventos literarios no Brasil

Nao ha uma definicdo oficial que diferencie os tipos de eventos existentes no
Brasil. Entre os 278 eventos literarios registrados no Circuito Nacional de Feiras de Livros em
2013, ha diferentes nomenclaturas como Bienal, Feiras, Saldes, Festivais, entre outros. Porém,
qual a diferenca entre estes eventos? O que diferencia um Saldo do Livro de uma Feira

Literaria, por exemplo?

Hallewell (2012), em sua pesquisa sobre o livro no Brasil, descreve as Bienais
como eventos de que “participam principalmente as editoras”, enquanto as Feiras de Livros
sdo organizadas normalmente em pracas publicas e sdo muito “utilizadas principalmente
pelos livreiros para vender seus estoques com grandes descontos”. O autor também cita o
evento “Primavera dos Livros”, chamando-o de mini bienal, por dar espago a editoras de

médio e pequeno porte.

Nas Bienais e nas Primaveras participam principalmente as editoras. Mais antigas e
muitas delas instaladas ao ar livre, em praga publica, as feiras do livro sdo
promovidas, em sua maioria, pelas associagdes estaduais de editoras, mas sdo
utilizadas principalmente pelos livreiros para vender seu estoque com grandes
descontos e para atrair o grande publico, além de frequentadores tradicionais de
livrarias. (Hallewell, 2012, p. 216)

A comparacao que Hallewell faz entre a Primavera dos Livros e as Bienais deve-
se a principal caracteristica de ambos os eventos: sdo organizados por entidades que
representam editoras. No caso das Bienais do Rio de Janeiro e a de Sao Paulo, por exemplo,
os eventos sdo organizados pelo SNEL — Sindicato Nacional dos Editores de Livros e CBL —
Camara Brasileira do Livro, respectivamente. J4 a Primavera dos Livros ¢ um evento
organizado pela LIBRE — Liga Brasileira de Editoras, entidade sem fins lucrativos, criada
como uma espécie de cooperativa de editoras de pequeno e médio porte, com o objetivo de
fortalecerem seus negocios. Apesar de ser chamada de mini bienal por Hallewell, a Primavera
dos Livros mantém o modelo de Feira de Livros, j4 que acontece na maioria das ocasides, em
locais publicos, como por exemplo, pragas, parques € museus, com descontos nos livros
consideraveis para os visitantes. Um detalhe importante sobre o evento ¢ que dele participam

como expositores apenas editoras associadas a LIBRE.
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Figura 11 — Foto da Primavera dos Livros no Rio de Janeiro em 2013

Fonte: Fotos Publicas?*

As Bienais do Livro, por outro lado, caracterizam-se pelo tamanho. Normalmente
realizadas em grandes centros de exposi¢des, como acontece em Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
tém seus espacos comprados por editoras (que ndo necessariamente precisam ser filiadas as
entidades que organizam os eventos), livrarias, distribuidoras e até por empresas ndo ligadas

diretamente ao mercado editorial, mas que agregam valor para o visitante do evento.

A valiosa exposi¢do do livro que ¢ a Bienal continua a realizar-se, desde 1981,
anualmente, ja que acontece em Sdo Paulo e Rio, em anos alternados. A de S@o
Paulo, depois de treze exposigdes no Pavilhdo do Ibirapuera, mudou, em 1996, para
a sede do Expo Center Norte, na Vila Guilherme, com onze mil metros quadrados de
area para abrigar seus oitocentos estandes (contra os setenta estandes nos 3250 m? da
primeira em 1970). A Bienal do Rio ocupa 6500 m? no Rio Centro, lugar atraente,
mas lamentavelmente distante do centro da cidade e de dificil acesso através dos
transportes publicos. (Hallewell, 2012. p.826)

Para termos uma ideia da dimensdo de uma Bienal do Livro, um dos fundadores e
editores da editora L&PM, uma das mais famosas casas editoriais brasileiras, Ivan Pinheiro
Machado, em entrevista para o Jornal Candido?®, de dezembro de 2014, compara as Bienais
do Livro aos Saldes do Automovel que acontecem ao redor do mundo. Sao nestes saldes que
as fabricas de carros apresentam seus novos produtos para o mercado. As Bienais fazem este

papel no setor editorial, onde grandes grupos editoriais ¢ famosas redes de livrarias

24 Disponivel em: < http://fotospublicas.com/primavera-livros-ate-domingo-museu-republica-rio-janeiro>.
Acesso em 28 de janeiro de 2017.

25 O Jornal Candido é uma publicagdo mensal da Biblioteca Publica do Parana. A edi¢do em questdo que sera
referenciada neste estudo, ¢ a de n. 41 de dezembro de 2014. Nesta edigdo, o jornal tratou em uma de suas
reportagens, sobre os Eventos Literarios.
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apresentam inumeras novidades em livros e participagdes de autores consagrados. Ivan
termina sua comparagdo dizendo que o prego para se montar um estande em um espaco de
100 metros quadrados de uma Bienal do Livro no Brasil se aproxima realmente dos valores de

um Saldo do Automovel.

Vale ressaltar que existem outras Bienais do Livro e que ndo acontecem no Rio de

Janeiro e nem em Sao Paulo. Outros estados brasileiros também fazem suas proprias “Bienais

do Livro”. Uma curiosidade ¢ que algumas dessas Bienais sdo realizadas por uma tUnica
26 ializad lizagdo d d is di Poré

empresa“” especializada na realizacdo de eventos dos mais diversos segmentos. Porém, a

organizagdo ou o apoio ficam a cargo de entidades ligadas ao livro, como por exemplo, a

CML — Camara Mineira do Livro, que organiza a Bienal do Livro de Minas Gerais.

Figura 12— Foto de um estande na Bienal do Livro de Sao Paulo

Fonte: Bienal do Livro de Sdo Paulo®.

A nomenclatura “Saldo do Livro” também foi destacada na listagem do Circuito
Nacional de Feiras de Livros. Estes eventos sdo parecidos com uma Bienal, porém menor em
tamanho e com investimentos mais modestos por parte dos seus expositores. Para o editor e
fundador da L&PM, Ivan Pinheiro Machado, o melhor modelo para um evento literario € o
Saldo do Livro. Citando o exemplo do Saldo do Livro de Paris, Machado diz que as editoras
que participam do evento tém limites para investir nos estandes. Isso faz com que toda a
maioria da producdo francesa esteja presente, ja que o evento expde desde a micro-editora até

as principais editoras francesas.

% FAGGA/ GL <www.glevents.brasil.net>. Acesso em Fevereiro de 2017.

27 Disponivel em: <www.bienaldolivrosp.com.br>. Acesso em 10 de fevereiro de 2017.
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No Brasil, “Saldo do Livro” d4 nome a alguns eventos espalhados pelo pais e
foram registrados no Circuito Nacional de Feiras de Livros. Entre eles, o tradicional Saldo

FNLIJ para Criancas e Jovens, realizado pela Fundacao Nacional do Livro Infantil e Juvenil.

Figura 13— Foto de uma edi¢ao do Saldo da FNLIJ (sem data definida)

Fonte: FNLIJ?8

As Feiras Literarias, como apresentado na sessao anterior, parecem ser os tipos
mais populares entre os realizadores de eventos literarios. No Rio Grande do Sul, por
exemplo, a maioria dos eventos literarios sdo feiras municipais, fora as que sdo

organizadas por escolas, clubes sociais e de servico (Zanchetta, 2010).

Uma Feira é plenamente justificdvel, sobretudo no caso de municipios que ndo
dispdem de livraria ou de biblioteca publica ou em que, mesmo havendo biblioteca,
essa funcione em condi¢des precarias. Ocorre que, por falta de uma politica
municipal para o livro e a leitura, ndo sdo raros os municipios cujas bibliotecas
municipais ndo estdo informatizadas, carecem de espagos planejados para acolher os
leitores e operam com pessoal improvisado e acervo limitado e obsoleto, sem contar
com dotagdo orcamentaria para sua renovacdo e qualificacdo. (Zanchetta, 2010.
p.11)

A Feira do Livro de Porto Alegre ¢ o mais antigo evento do género realizado no
Brasil, de forma ininterrupta e uma referéncia quando o assunto ¢ uma Feira de Livros.
Organizada pela CRL — Céamara Rio-Grandense do Livro, a Feira recebeu importantes
honrarias ao longo de sua trajetoria, como a medalha da Ordem do Mérito Cultural, concedida
pela Presidéncia da Republica, que a reconheceu como um dos mais importantes eventos

culturais do Brasil.

28 Disponivel em: <http://www.salaofnlij.com.br/salaofnlij/>. Acesso em: 6 de novembro de 2016.
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Figura 14 — Foto aérea da Feira do Livro de Porto Alegre
' l
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Fonte: Feira do Livro de Porto Alegre?

Sobre os festivais ou festas literarias, o termo ¢é oriundo dos festivais de teatro e
danca (SAPIRO, 2016) e, apesar da literatura ser uma pratica cultural solitaria e a forma de
“festival” ser mais associada as artes da performance, a jun¢do foi muito bem recebida,
principalmente por ja existirem reunides destinadas a leitura de livros em voz alta, seguida
pelo debate. O termo se popularizou no inicio dos anos 1980 e tornou-se comum para nomear
encontros publicos em que especialistas, autores, criticos, editores, tradutores discutiam obras

literarias.

Apesar de o termo ter se popularizado na década de 80, os primeiros festivais
literarios da Europa comegaram a surgir a partir de 1949 (SAPIRO, 2016) e eram
normalmente dedicados a géneros literarios pouco consagrados na época, como os quadrinhos
e o policial. Porém, os festivais lhes permitia uma legitimagao, além de encarnar uma faceta

festiva em comparagdo com a “sacralizagdo” do que era considerada “Alta Literatura®.

Porém, foi através de dois festivais ingleses, o Edinburgh International Book
Festival e o Hay-on-Why Festival of Literature and the Arts, que o formato do festival
literario se popularizou definitivamente. Estes festivais conciliam necessidade e estratégias
para ampliar seu publico, tendo também uma orientacdo sociocultural definida, como o
incentivo ao multiculturalismo e o internacionalismo (GIORGI, 2011. apud SAPIRO, 2016).

Diferentemente de outros tipos de eventos literarios, como as feiras, as bienais e
os saldes, os festivais se distinguem por conta de sua programacao. Fernandes (2014), ao
questionar o que caracteriza um festival literario, conclui que um festival, por se encontrar na
dimensdo da festa, pode ter a caracteristica que quiser. Tanto que a OIFEC — Osservatorio

Italiano Festival ed Eventi Culturali, em sua pesquisa anual sobre o numero de festivais que

2 Disponivel em: <www.feiradolivro-poa.com.br> Acesso em 12 de outubro de 2016.



50

acontecem na Itdlia (incluindo festivais de danga, teatro, cinema, etc.), denomina os festivais

literarios como “Festivais de Cultura”.

Pelo fato de ndo haver uma formatag@o rigida, os festivais adotam atividades comuns a
academia (palestras, mesas redondas, conferéncias, debates), & comunicagdo
(entrevistas, circulagdo de jornais e fanzines), a performance (instalacdes, recitais,
espetaculos musicais, arte de improviso), ao mercado artistico e de produtos
diversos (pelos estandes de editoras e livrarias, pela comercializagdo de livros,
alimentos e produtos de varios géneros), ao turismo (pelo envolvimento da
populagdo local com o evento que divulga sua identidade, pela ocupag@o do espago
publico e do patriménio cultural local. (Fernandes, 2014. Nonada: Letras em
Revista. N. 23. p.21)

No Brasil, a Flip — Festa Literaria Internacional de Paraty, no Rio de Janeiro, ¢ o

exemplo que mais se aproxima dos festivais citados acima. Nao por menos, sua concepgao

surgiu baseada no Hay-on-Why Festival of Literature and the Arts.

A Flip comegou numa viagem a cidadezinha de Hay-on-Wye, no Pais de Gales, em
1997. Liz Calder®® havia morado por décadas no Brasil e nessa nova fase editava
livros de autores brasileiros pela Bloomsbury. Ao chegar ao Hay Festival, ela estava
acompanhada de um grupo de amigos influentes nas letras brasileiras, entre eles o
editor Luiz Schwarcz (Companhia das Letras) e o arquiteto Mauro Munhoz (hoje da
Associagdo Casa Azul). Foi daquela viagem que partiu a decisdo em organizar um
festival semelhante no Brasil. (Jornal Candido, Biblioteca Publica do Parana, p.28,
2014).

Figura 15 — Foto de uma das atividades da Festa Literaria Internacional de Paraty
LiAmmY
4

Fonte: Flip®

No intuito de contribuir para futuras pesquisas sobre o tema e até mesmo para

aqueles que pretendem empreender na organizagdo de um evento literario, propomos abaixo,

um pequeno esquema com 0s principais objetivos, tipos e as caracteristicas dos eventos

literarios.

% Liz Calder é uma editora inglesa que foi responséavel por langar importantes obras. Entre seus grandes
trabalhos esta “Harry Potter”. Ela também é uma das fundadoras da Flip.

31 Disponivel em: <www.flip.org.br>. Acesso em 14 de fevereiro de 2017.
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Bienal do Livro

Quadro 2 — Os tipos e caracteristicas dos eventos literarios brasileiros

Sao organizadas normalmente, por entidades que representam as editoras. Essas entidades podem ter abran-
géncia nacional, ou estadual. Sao realizadas em grandes centros de exposi¢des, onde editoras e grandes redes
de livrarias adquirem espacos de diferentes tamanhos para a criacao de seus estandes. Acontecem a cada dois
anos.Os expositores podem promover suas atividades, como langcamento de livros e bate-papos com autores,
dentro de seus espacos.

Bienal de
Sao Paulo

Bienal do
Rio

Saldo do Livro

Como as Bienais, os saldes sdo eventos que destacam as editoras, mas com a caracteristica dos expositores
terem espagos parecidos no evento. Sdo ideais para cidades de médio porte. Podem acontecer anualmente. Os
expositores podem promover suas atividades, como langamento de livros e bate-papos com autores, dentro de
seus espagos.

Saldo do Livro
FNLIJ

Saldo do
Livro de
Ipatinga

Feira do Livro

Podem ter os mais diversos tamanhos e serem realizadas por Prefeituras, escolas ou até mesmo associagdes de
bairro. Participam editoras e livrarias. Tem carater regionalizado e ¢ comum em cidades onde ndo ha a presenca
de livrarias ou bibliotecas. Podem ser realizadas em qualquer local. As Feiras mais famosas do Brasil, normal-
mente, sdo realizadas em espagos puiblicos e abertos. Pregos promocionais. Podem acontecer a qualquer época:
semanal, mensal ou anual.

Feira do
Livro de
Porto
Alegre

Primavera
dos Livros

Festa
ou Festival

Tem énfase exclusiva ou quase exclusiva nas atividades culturais, com a presenga de autores em didlogo com os
leitores. Evento mais intimista. A curadoria € uma fun¢@o importante neste tipo de evento. Podem ser realizados
em espagos abertos ou espacos culturais que destaquem o patrimonio local. Nao € obrigatoria a venda de livros.
Porém, estes eventos podem ter uma livraria realizando a venda de livros diversos, sem que o foco seja livros
promocionais. A livraria do festival é o local onde o visitante encontrara os livros dos autores convidados para
0 evento.

Flip
FliPorto
FliAraxa

Flipogos

Encontro com
Autores

Tem o proposito de promover o didlogo entre autores e leitores. Evento curto e publico limitado. Podem acon-
tecer a qualquer época: semanal, mensal ou anual.

Sempre
um Papo

Fonte: Quadro desenvolvido pelo pesquisador.
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5 EVENTOS LITERARIOS E OS AGENTES DO SETOR EDITORIAL

Um dos pilares do PNLL — Plano Nacional do Livro e da Leitura ¢ o
desenvolvimento da Economia do Livro. Entende-se como Economia o estudo social da
produgio, distribui¢do e consumo de bens de servigo®?. Assim, podemos entender que quando
o PNLL cita o desenvolvimento da Economia do Livro estd se buscando o desenvolvimento

de todos os elos da Cadeia Editorial.

Neste quesito, um evento literario pode tornar-se um aliado importante dos
agentes do setor editorial na realizagdo de novos negocios e da circulacdo de livros, ideias e

pessoas.

As feiras de livros, especialmente as de nivel internacional, sdo lugares privilegiados
para observar, em termos empiricos, os fendmenos que se referem a globalizacdo
editorial e a circulagdo de pessoas, bens, ideias e de capital [...] sdo, por tanto,
espagos onde as relagdes e estratégias entre os varios actores no livro s@o jogados, e
que destaca as hierarquias que estruturam os mercados internacionais de bens
simbélicos. (Muniz Jr., 2017. p. 26, tradugiio nossa.) 3

Para Muniz Jr.(2017) a presen¢a de uma editora em uma feira de livros, mesmo
que seja de forma simplificada, muitas vezes produz efeitos duradouros para a mesma, vista a
exposi¢ao de seus produtos de forma concentrada. Nas feiras, como em outros tipos de
eventos literdrios, as relagdes entre os agentes que atuam no setor editorial também se
evidenciam, j& que apesar dos avangos técnicos e a possibilidade de realizar inumeras tarefas

do dia a dia editorial pela internet, as relagdes “cara a cara” ainda sdo necessarias.

Sao nesses encontros que os agentes discutem sobre o que estd acontecendo e o
que vai acontecer no setor como um todo. Em um evento literario ocorrem trocas de
informagdes sobre o que se vende ou ndo no mercado e as tendéncias editoriais para o
préximo ano. E possivel ainda observar novos formatos de impressio para um livro, conhecer
autores e editores, além, claro, de ter-se a possibilidade de acompanhar o seu concorrente de

perto.

32 Significado de Economia <https://www.significados.com.br/economia/>. Acesso em 18 de margo de 2017

3 Texto original: Las ferias de libros, sobre todo las de escala internacional, son lugares privilegiados para
observar, en términos empiricos, los fendomenos que se refieren a la globalizacion editorial y a las circulaciones
de personas, productos, ideas y capitales [...] Son, por lo tanto, espacios donde se juegan relaciones y estrategias
entre los distintos agentes del mundo del libro, y donde se ponen de relieve las jerarquias que estructuran los
mercados internacionales de bienes simbdlicos.
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5.1 Editoras, distribuidoras, livrarias e a circula¢ao dos livros

No setor editorial mundial, ha eventos onde diversos agentes, como editoras,
autores, ilustradores, agentes literarios, por exemplo, buscam a cada edigdo, realizar novos

negdcios e apresentar suas novidades ao mercado.

Thompson (2013), ao explicar sobre o papel dos agentes literarios no campo
editorial inglés e americano, cita dois eventos importantes para o desenvolvimento do setor

editorial: as feiras de Frankfurt € a de Londres.

As principais feiras de livros, como a de Frankfurt e a de Londres, desempenham
papel importante na venda de direitos — essas sdo, basicamente, feiras de negdcios -,
e cada agente e agéncia tera sua estratégia em Frankfurt e sua estratégia em Londres,
mas a venda de direitos ¢ um processo continuo, que se estende para além do
planejamento de feiras especificas. (Thompson, 2013. p. 20)
Esses eventos funcionam como um grande balcdo de nego6cios para o setor
editorial mundial, principalmente a Feira do Livro de Frankfurt, que ¢ considerada o maior e

mais importante evento do mercado editorial em nivel mundial (Muniz & Szpilbarg, 2014).

A histéria da cidade de Frankfurt com os livros vém desde os tempos de
Gutemberg, quando a cidade chegou a receber o titulo simbodlico de Capital Europeia dos
Livros. No século 18, por questdes politicas, dividiu as atengdes com sua homdloga Leipzig.
Apos uma interrupgdo nos eventos por conta da Segunda Guerra Mundial, Frankfurt voltou a
receber a Feira do Livro em 1949, aos poucos foi reconquistando o respeito e hoje ¢ um dos
pontos altos do mercado editorial mundial, onde acontecem muitos dos grandes éxitos
comerciais do setor livreiro mundo afora (Muniz & Szpilbarg, 2014). Atualmente, dos cinco
dias de funcionamento da feira, trés deles sdo dedicados exclusivamente para os negocios do
setor e os outros dois dias para o contato com o publico.

Figura 16 — Feira do Livro de Frankfurt

Fonte: Livro e Pessoas®*

34 Disponivel em: < http://www.livrosepessoas.com/2012/09/13/brasil-tera-nove-escritores-na-feira-do-livro-de-
frankfurt/>. Acesso em 02 de junho de 2017.



54

Outros eventos literdrios com espaco para a realizagdo de negdcios entre os
agentes do setor editorial, também se destacam no calendario anual de eventos literarios
internacionais. Entre eles podemos citar a Feira do Livro de Londres, que ¢ muito popular
entre os editores europeus e que tem se tornado, como a Feira de Frankfurt, uma grande
oportunidade para a realizacdo de negdcios. Ja a Book Expo América tem uma caracteristica
diferente dos dois eventos europeus citados anteriormente. E um evento exclusivo para
negodcios, sem que haja dias abertos ao publico em geral. Nele, as casas editoriais americanas,
apresentam aos livreiros do pais, suas novidades para o mercado americano no periodo do

inverno.

Figura 17 — Feira do Livro de Londres

Fonte: Publishing and Perspective.s*®

Figura 18 — Book Expo America

Fonte: Book Expo Cast.%®

% Disponivel em: <http://publishingperspectives.com/2016/04/jacks-thomas-a-few-words-with-london-book-
fairs-director>. Acesso em 02 de junho de 2017.

% Disponivel em: < http://bookexpocast.com/>. Acesso em 02 de junho de 2017.
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Vale ainda ressaltar os eventos literdrios que visam aos negocios de nicho, como
o0 Bologna Children’s Book Fair, evento especializado em obras infantis, ¢ o Beijing
International Book Fair, que faz um relacionamento entre as editoras ocidentais com a

producao editorial chinesa.

No Brasil, como vimos no capitulo anterior, os eventos literarios, cujo objetivo €
a promog¢ao do livro como produto (Bienais, Saldes e Feiras), tém participacdo efetiva de
editoras, distribuidoras e de livrarias, que apresentam seus produtos diretamente para o

consumidor final.

Eventos como a Bienal do Livro (seja a de Sao Paulo ou do Rio de Janeiro), ou as
Feiras Literarias espalhadas pelo Brasil, tornam-se uma oportunidade para que as editoras,

por exemplo, vendam diretamente para seu leitor, sem ter a necessidade de atravessadores.

Em uma matéria do Portal Negdcios da Comunicagdo, no ano de 2002, o diretor
da Editora Melhoramentos, Breno Lerner, relata que a Bienal ndo deve ser encarada somente
como uma ac¢ao lucrativa isolada, ja que ¢ uma forma que t€m os leitores de conhecer as
obras publicadas pelas editoras. Ele lembra que, entre esses leitores, existem profissionais

ligados a educacdo, que Lerner considera verdadeiros multiplicadores.

O extinto Circuito Paulista do Livro (uma parceria realizada entre vdrias
entidades, prefeituras e o governo do estado de Sao Paulo), por exemplo, foi um projeto curto,
mas que pode ser um exemplo interessante de como os eventos literarios podem gerar bons
negdcios para as editoras. O Circuito Paulista do Livro tinha o objetivo de divulgar a leitura
no interior do estado de Sdo Paulo, além de melhorar o acervo de bibliotecas escolares. Foram
quatro edi¢des realizadas entre os anos de 1999 a 2002 e somente no ultimo ano, foi investido,
pelo Governo do Estado, cerca de 2 milhdes de reais para seis eventos literarios, nas cidades
de Ribeirdo Preto, Bauru, Sao José dos Campos, Presidente Prudente, Sdo José do Rio Preto e
Sorocaba — que, por exemplo, teve mais de 128 mil pessoas visitando o evento e foram

responsaveis pela compra de mais de R$ 1,3 milhao de reais em livros.

E claro que algumas casas editoriais investem mais do que outras e, muitas vezes,
podem ter até prejuizo. Em outra matéria do Portal Negécios da Comunicagdo, sobre como as
Bienais sdo um bom meio para expandir mercado, o fundador da Editora Letras & Letras,
José Linardi, diz que o custo para uma editora de pequeno porte participar de uma bienal
(levando-se em conta o aluguel de espacgo, pessoal, taxas e promogdes) ¢ muito alto e nem

todas tém condi¢des de almejar lucro ao final do evento.
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No ano de 2001, um grupo de editores comegou a questionar os custos para que
uma pequena casa editorial participe de uma Bienal, seja ela a de Sao Paulo ou a do Rio de
Janeiro, e quais as dificuldades que o cenario apontava para o setor editorial brasileiro

naquele inicio de século.

Foi durante a Bienal Internacional do Rio de Janeiro, em 2001, que jovens editores
cariocas ¢ paulistas olharam bem para o megaevento, mediram seu tamanho e,
diante da grandiosidade e eloquéncia dos grandes grupos editoriais, se perguntaram
qual seria o lugar das editoras independentes em um pais que dava seus primeiros
passos rumo a concentragdo ¢ internacionalizacdo do capital e as fusdes de grupos
editoriais. Em um primeiro momento, o espanto. Sabiam esses editores que, além de
editar livros de qualidade, principio basico de todo editor, teriam de conquistar
espago junto aos canais de distribui¢@o para que o publico leitor e a obra editada se
encontrassem. Tinham consciéncia de que, individualmente, ndo conseguiriam se
impor num mercado pautado pelos best-sellers.(Wart, em PNLL: Textos e Historias,
2010).

Os editores entdo decidiram se juntar e criar um evento exclusivo para que as

pequenas casas editoriais pudessem apresentar suas obras diretamente aos leitores.

Passado o espanto, a agdo. Nesse mesmo ano, nascia a Primavera dos Livros, a
primeira vitrine para a exposi¢do da producdo das editoras independentes brasileiras,
evento cultural e comercial que inaugurava um novo relacionamento entre editor e
leitor, principal aliado dos editores independentes. (Wart, em PNLL: Textos e
Historias, 2010).

O sucesso da Primavera dos Livros fez com que as pequenas editoras se
associassem e em 2002, deram origem a Liga Brasileira de Editoras (LIBRE), entidade sem
fins lucrativos, criada como uma espécie de cooperativa de editoras de pequeno e médio

porte, com o objetivo de fortalecerem seus negocios.

Figura 19 — Primavera dos Livros organizada pela LIBRE

Fonte: Biblioteca de Sdo Paulo®’

37 Disponivel em: <http://bsp.org.br/2012/11/27/primavera-dos-livros-2012-2/ >. Acesso em 04 de junho de
2017.
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Outro ponto importante para se abordar na relagdo dos eventos literarios com o
setor editorial, sdo os chamados “Vale-Livros”, uma forma encontrada por Governos
Estaduais ¢ Municipais para incentivar Editoras e Livrarias a participarem de eventos

literarios e ao mesmo tempo, “distribuir” livros a populagao.

O tubo de ensaio dos vale-livros foi o “Checklivro”, que comecou na Bienal do
livro de Sdo Paulo, com um valor correspondente a aproximadamente 10% do valor das
compras dentro do evento, podia ser resgatado, depois da Bienal, nas livrarias parceiras. Esse
sistema evoluiu para a distribui¢ao de vales — com os mais diferentes nomes, critérios para
distribuicdo e fontes de financiamento — para que os frequentadores adquiram livros dentro

das feiras e bienais (Lindoso, 2013).

Para termos uma ideia dos valores expressivos dos Vale-Livros para o setor
editorial, o Observatorio do Livro e da Leitura, instituicdo apoiada pela OEI — Organizagdo
dos Estados Iberoamericanos, fez um levantamento do valor dos cheques ou vales distribuidos
em feiras de livros nos anos de 2010 e 2011, contabilizando respectivamente as cifras de

R$ 12.729.614,00 ¢ RS 26.138.412,00, em 37 municipios brasileiros.

Figura 20 — Troca de vale-livros durante a FLID — Festa Literaria de Divinopolis

Fonte: G1.%8

3 Disponivel em: < http://g1.globo.com/mg/centro-oeste/noticia/2015/08/alunos-de-escola-publica-participam-
da-flid-em-divinopolis.html>. Acesso em 06 de junho de 2017.
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Apesar de ser um excelente incentivo tanto para todo o setor editorial, como
também para ajudar a atingir metas referentes ao fomento da leitura, este pesquisador tem

uma percepcao menos romantica com relagdo ao programa de distribuicao de vale-livros.

Um dos pontos questionaveis ¢ a sensacao de “dependéncia” gerada em relacao
aos eventos e o poder publico, j& que muitos eventos dependem da liberagdo dos vales para
que chamar a aten¢ao de boas editoras e livrarias. Outro ponto questionavel ¢ a fragilidade das
finangas publicas, principalmente relacionadas as verbas para incentivo a Educacao e Cultura.
Um exemplo foi o que ocorreu com o programa de vale-livros do Governo de Minas Gerais
em 2016 em decorréncia da crise. Apenas dois eventos (um de maneira completa e outro
parcial) foram beneficiados com os vale-livros naquele ano em Minas Gerais. Alegando
dificuldades financeiras, a Secretaria de Educagdo cancelou a continuidade do programa no
ano e prejudicou o funcionamento de varios eventos no Estado. Um deles foi a Bienal do
Livro de Minas Gerais, que recebeu apenas parcialmente a quantidade que estava destinada de

Vale Livros para o evento.

5.2 Autores

Um dos elos mais importantes da cadeia editorial, € um dos que mais encontrou

beneficios com os eventos literarios, tem sido o autor.

Na mesa “Por que os festivais literarios?”, que aconteceu na primeira edi¢ao do
Festival Literdrio Internacional de Belo Horizonte, o FLI-BH, os participantes em questdo
eram o poeta Chacal, o escritor Marcilio Franca e Paulo Werneck, ex-curador da Flip — Festa
Literaria de Paraty, que debateram sobre diversos assuntos ligados aos festivais literarios

espalhados pelo Brasil.

Durante o debate entre os trés convidados, um dos assuntos de destaque foi o
ressurgimento do interesse pela figura do autor. Para Marcilio Franga, ndo ¢ apenas o
crescimento de eventos literarios pelo Brasil que tem feito com que o publico se interesse pela

figura do autor, mas também pelo momento que vivemos.

“As duas coisas correm juntas. [...] E esse interesse pelo autor, pela figura do autor,
¢ um interesse por sua vida, por sua biografia, por suas manias, pelos gostos, sua
imagem, e o interesse pela presenga do autor. Estamos vivendo em uma época, onde
o autor retorna depois de estar um pouco escondido. Mataram o autor, mais ou
menos na década de 70, e o livro passou a ser o centro de interesse, ou 0 proprio
texto, e agora o autor retorna.” (Fala conferida por Marcilio Franga, na FLI-BH, em
27 de junho de 2015, gravada pelo autor da pesquisa).
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Em “A morte do Autor”, Barthes alegou, citando Mallarmé, que o autor sempre
deve estar em segundo plano em relagdo a sua obra, o que para o poeta Chacal, seria hoje uma
situagdo de extrema dificuldade, visto que o autor nao tem mais a venda de seus livros como

sua principal fonte de renda na literatura.

“Essa coisa dos festivais, hoje, [sic] pro artista, pro escritor, pro poeta, se tornou
quase que a fonte principal de renda dele. Por que isso? Porque a fonte de renda
dele, que deveria ser da venda do livro, da leitura do livro... ndo se da. Entdo, o
escritor para conseguir viver da sua arte, do seu fazer literario, praticamente tem que
participar desses festivais todos. O que ndo ¢ nenhum problema, pelo contrario,
porque normalmente vocé€ conhece muitas pessoas, muitos lugares, que é uma coisa
bastante agraddvel, embora sobre pouco tempo pra vocé mergulhar mais
profundamente no fazer literario.” (Fala conferida por Chacal, na FLI-BH, em 27 de
junho de 2015, gravada pelo autor da pesquisa).

A fala de Chacal aliada a de Marcilio Franga, nos apresenta um novo panorama
na relacdo do autor com sua obra. Como exemplo, ¢ possivel destacar uma passagem do
escritor Ignacio de Loyola Branddo, em seu livro “O Mel de Ocara”, na qual alega que “o
escritor brasileiro contempordaneo é completamente diferente daqueles que nos antecederam

por geragoes. Este autor tornou-se um viajante”.

Para Chacal, mesmo que seu foco ndo seja a venda, os eventos literarios podem
ajuda-lo a ter destaque pela fungdo de autor, e ndo apenas pela obra. Isso daré a possibilidade
de ter contato com o leitor, de uma maneira diferente na qual estd acostumado. Para Paulo
Werneck, ex-curador da Flip — Festa Literaria Internacional de Paraty, um evento literario

pode, na verdade, criar situagdes interessantes para a relacao entre autor e leitor.

“Ha muitas situagdes (em festivais literarios) que humanizam os autores e os tornam
acessiveis ao publico. Muitos autores, conhecidos por serem mais reservados, se
abrem no festival.” (Fala conferida por Paulo Werneck, na FLI-BH, em 27 de junho
de 2015, gravada pelo autor do artigo).

Ignacio de Loyola Branddo, em entrevista ao periddico Candido, da Biblioteca
Publica do Parand, complementa a fala de Paulo Werneck, dizendo que o destaque recebido
pelo autor, além da proliferagdo dos eventos literarios, ¢ benéfico pelo ponto de vista do

leitor, ja que significa dessacralizar a literatura, torna-la acessivel e prazerosa.

Porém, nem tudo sao flores. Ha alguns autores que criticam essa busca pela figura
do autor, em detrimento a sua obra. Na matéria realizada pelo Jornal Candido, da Biblioteca
Publica do Parand, o autor Calos Henrique Schroeder critica a postura do autor que participa

efetivamente de eventos literarios:

Os autores que resolveram encarar eventos literarios, de alguma maneira, afiaram
seu discurso. Eu fui um deles. Sempre preparo ao menos as ideias centrais do que
vou abordar um roteiro, para poder ser o mais conciso e objetivo possivel nas falas.
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O lado ruim disso tudo ¢ que parte do publico acaba associando o sucesso de um
autor ao numero de eventos que participa, ou o quanto ele sai na midia. E isso ¢
ridiculo porque uma obra se constr6i com calma, livro a livro, e ndo indo a eventos.
(Fala do escritor Carlos Henrique Schroeder, Jornal Candido, 2014.)

Schroeder alega também que os Curadores dos eventos devem ser mais ousados e

deixarem os autores terem mais liberdade para falar:

Se o autor aceitou o convite, ¢ porque quer conversar a sua maneira, seja qual for.
Escritor ndo ¢ palhago, ndo precisa dar show, mas sim ser coerente com sua obra,
com o que ela representa. (Fala do escritor Carlos Henrique Schroeder, Jornal
Candido, 2014.)

O autor Ricardo Lisias, na mesma matéria do Jornal O Candido, diz que
percepcao de que o perfil do autor ser mais atrativo do que sua obra dentro de um evento
literario, ¢ um motivo necessario para se discutir sobre o padrdo dos eventos literarios
brasileiros. Aparentemente, autores que nao se enquadram no perfil popular tém mais

dificuldades em serem convidados a participar dos eventos.

Autores criticos podem incomodar, entdo ndo recebem tantos convites quanto os de
comportamento chapa-branca. Eu recebo uma boa quantidade de convites, mas isso se
da também porque meu romance Divorcio acabou se tornando popular. Entdo, alguns
organizadores sabem que meu nome atrai publico. Outros querem alguém que diga o
que pensa. Mas ha de fato discriminag@o. (Fala do escritor Ricardo Lisias, Jornal
Candido, 2014)

O autor acredita que a sensagdo de “mais do mesmo” em relacdo a fala e ao
comportamento dos autores em muitos eventos, seja por conta de muitos deles, no Brasil,
serem organizados pelo poder publico, como prefeituras e governos estaduais. Uma fala bem

comportada incomoda menos o organizador.

Os escritores que querem ir a muitos eventos, inclusive por razoes financeiras, ndo
podem manifestar-se politicamente. Isso explica certo comportamento chapa-branca,
muito comum no establishment literario brasileiro. (Fala do escritor Ricardo Lisias,
Jornal Candido, 2014)

7

E visivel que a proliferagao dos eventos literarios pelo Brasil, nos ultimos anos,
foi benéfica tanto para autores, como também para outros agentes do setor editorial brasileiro.
Porém, quando falamos em Economia do Livro, temos de observar também ndo apenas os
agentes do campo que t€ém maior capital social acumulado. Entdo, como ¢ o impacto de um
evento literdrio que ocorre no interior do pais, ndo apenas para os agentes do campo que
detém maior capital social, mas também daqueles que detém menos recursos, como os autores

independentes, por exemplo?

Assim, nos proximos capitulos apresentaremos o caso Flipogos — Festival

Literario de Pogos de Caldas, e de como ele desenvolve os pilares do PNLL — Plano Nacional
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do Livro e da Leitura: Democratizagdo de acesso; Fomento a leitura e formagdo de
mediadores; Valorizagdo institucional da leitura e incremento de seu valor simbolico;

Desenvolvimento da economia do livro.
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6 METODOLOGIA E O EVENTO ESCOLHIDO PARA ESTUDO

De acordo com Leite (2008, p.40), “¢ através da pesquisa que a ciéncia progride e
atinge seus objetivos, de servir como instrumento de desenvolvimento do homem e sua
sociedade.” Porém , para que isso ocorra, ¢ imprescindivel que a pesquisa utilize métodos e

técnicas cientificas. A metodologia cientifica ¢ definida assim por Minayo:

Atividade basica das ciéncias na sua indagacdo e descoberta da realidade. E uma
atitude e uma pratica tedrica de constante busca que define um processo
intrinsecamente inacabado e permanente. E uma atividade de aproximagdo
sucessiva da realidade que nunca se esgota, fazendo uma combinagdo particular
entre teoria ¢ dados. (MINAYO, 1993. p.23)

No capitulo introdutdrio deste estudo, apresentamos nosso interesse em realizar
uma reflex@o sobre o universo dos eventos literarios no pais e se os mesmos podem contribuir
para o desenvolvimento dos pilares do PNLL. Apesar da pouca bibliografia disponivel sobre o
tema contemporaneo, realizamos um levantamento de reportagens e entrevistas com
informacodes diversas sobre os eventos literarios brasileiros, que foram fontes fundamentais

para o desenvolvimento da pesquisa até aqui.

Assim, o caminho metodologico a se seguir, ¢ o da abordagem qualitativa.

A pesquisa qualitativa considera que ha uma relagdo dindmica entre o mundo real e
o0 sujeito, isto ¢, um vinculo indissociavel entre o mundo objetivo e a subjetividade
do sujeito que ndo pode ser traduzido em nimeros. A interpretacdo dos fendmenos e
atribuicdo de significados sdo basicos no processo qualitativo. Nao requer o uso de
métodos e técnicas estatisticas. O ambiente natural ¢ a fonte direta para coleta de
dados e o pesquisador ¢ o instrumento-chave. O processo e seu significado sdo os
focos principais de abordagem. (SILVA, MENEZES, 2000. p. 20)

Para isso, a técnica escolhida ¢ o estudo de caso, que de acordo com Yin (2005,
p-19) “¢ um estudo empirico que investiga um fendmeno atual dentro do seu contexto de
realidade, quando as fronteiras entre o fendmeno e o contexto ndo sdo claramente definidas e

no qual sdo utilizadas varias fontes de evidéncia”.

De acordo com Ventura (2007) o estudo de caso pode ser classificado de trés

formas.

Conforme os objetivos da investigagdo, o estudo de caso pode ser classificado de
intrinseco ou particular, quando procura compreender melhor um caso particular em
si, em seus aspectos intrinsecos; instrumental, ao contrario, quando se examina um
caso para se compreender melhor outra questdo, algo mais amplo, orientar estudos
ou ser instrumento para pesquisas posteriores, e coletivo, quando estende o estudo a
outros casos instrumentais conexos com o objetivo de ampliar a compreensdo ou a
teorizagao sobre um conjunto ainda maior de casos. (VENTURA, 2007. p. 384)
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Sendo assim, o estudo de caso instrumental parece ser o mais indicado, ja que através
do evento literario selecionado para estudo, teremos condi¢des de compreendermos melhor o
agente evento literario, dentro do setor editorial e, deste modo, contribuirmos para futuras

pesquisas sobre o tema, um dos objetivos deste estudo.

6.1 Qual evento estudar?

Como observado nos capitulos anteriores deste estudo, o PNLL ¢ uma importante
conquista do setor editorial brasileiro, pois se tornou politica de governo, um passo
importante para que o programa se torne politica de estado e acabar com a falta de uma
politica continua para o setor. O programa ¢ de suma importancia para a cadeia editorial,
devido aos quatro pilares que o organizam: Democratizacdo do acesso; Fomento a leitura e a
formacao de mediadores; Valorizag¢ao institucional da leitura e incremento de seu valor

simbolico; Desenvolvimento da economia do livro.

Com a criacao do Circuito Nacional de Feiras Literarias, em 2011, o Ministério da
Cultura, através da Fundagao Biblioteca Nacional, entendia que os eventos literarios poderiam

contribuir para o sucesso do PNLL.

Em vista desse aspecto, para escolhermos o evento literario para o estudo de caso,
utilizamos as mesmas caracteristicas exigidas para participar do Edital de Apoio ao Circuito
Nacional de Feiras de Livros e Eventos Literarios 2015, realizado pelo Ministério da Cultura
através da Fundacdo Biblioteca Nacional: Ter no minimo trés edigdes realizadas; Ser
realizado em uma cidade de interior; Fazer parte do Calendario de Eventos Literarios; Ter
programacao variada para o publico visitante; Ter caracteristicas mercadoldgicas, com espago

para que editoras vendam suas obras.

Pensando nessas caracteristicas e no Quadro apresentado na pagina 51 deste
estudo, escolhemos um dos mais tradicionais eventos literarios do estado de Minas Gerais: o
Flipocos — Festival Literario de Pogos de Caldas e a Feira Nacional do Livro de Pogos de

Caldas.

O evento — ou os eventos, se considerarmos que sdao dois tipos em um (Feira e
Festival) — foi escolhido por contemplar todas as caracteristicas definidas acima e divulga
como seu objetivo principal, levar a cidade de Pogos de Caldas editoras, livrarias e entidades

afins ao livro e literatura, com o intuito de oferecer ao visitante do Festival uma série de
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titulos variados, a precos competitivos. O evento ainda promove o encontro do publico com a

literatura por meio das mais variadas expressoes artisticas.

Outro ponto importante para a escolha do evento ¢ a sua consolidagao. O Flipogos
completou, em 2017, sua 12% edi¢do, de maneira ininterrupta, € por isso apresentaremos, no
proximo capitulo, as agdes realizadas pelo Festival/Feira e sua relagdo com outros agentes do

setor editorial, como autores, editoras, livrarias e publico leitor.

A andlise vai averiguar se as ag¢des do Flipocos estdo de acordo com as
necessidades definidas pelo PNLL, tentando responder os seguintes questionamentos: ha
democratizagdo de acesso? Ha fomento a leitura ¢ formag¢dao de mediadores? Ha valorizacao
institucional da leitura e incremento de seu valor simbdlico? Ha o desenvolvimento da

economia do livro?3°

Para cada um desses questionamentos, analisaremos os seguintes pontos:

» Democratizagdo do acesso: programagdo com entrada livre destinada ao publico
em geral, como saraus literarios, contagdo de historias, distribuicdo gratuita de
livros e materiais de leitura, dentre outras atividades de fruicdo cultural que

favorecam a democratizacdo do acesso ao livro e praticas de leitura.

* Fomento a leitura e formacdo de mediadores: programacdo destinada aos
educadores, bibliotecarios e demais profissionais que atuam com mediacdo de

leitura por meio de cursos, oficinas, dentre de outras atividades de formacao;

* Valorizacdo institucional da leitura e incremento de seu valor simbdlico:
programacao destinada a promog¢do e difusdo de tematicas acerca do livro, da
leitura, da literatura e das bibliotecas, por meio de seminarios, jornadas
profissionais, foruns e congressos dentre outras atividades voltadas para o debate
e disseminagdo de politicas e programas desenvolvidos por setores publicos e

privados.

* Desenvolvimento da economia do livro: programacdo destinada a promover a
participagdo de autores locais e de outras regides, divulga¢do de obras literarias
em diversos formatos, bem como atividades que promovam a circulacdo e

comercializacao de livros, por meio de expositores, estandes, rodadas de negocios

39 De acordo com os questionamentos encontrados no Edital de Apoio ao Circuito Nacional de Feiras de Livros e
Eventos Literarios 2015, que se encontra em Anexo.



65

e demais atividades voltadas para o estimulo a sustentabilidade de profissionais e

empreendimentos do setor (autores, livrarias, editoras, etc.).

Para ajudar no estudo de caso, realizamos uma entrevista com Gisele Corréa

Ferreira, proprietaria da GSC Eventos Especiais, empresa que organiza o Flipogos.

De acordo com Trivifios (1987), entrevista como ferramenta ¢ um dos principais

recursos que o investigador pode utilizar-se como técnica de coleta de informacao.

Podemos entender por entrevista semiestruturada, em geral, aquela que parte de
certos questionamentos basicos, apoiados em teorias e hipdteses, que interessam a
pesquisa, ¢ que, em seguida, oferecem amplo campo de interrogativas, fruta de
novas hipdteses que vdo surgindo a medida que se recebem as respostas do
informante. Desta maneira, o informante, seguindo espontaneamente a linha de seu
pensamento ¢ de suas experiéncias dentro do foco principal colocado pelo
investigador, comega a participar da elaboragdo do contetido da pesquisa.
(TRIVINO, 1987. p. 146)

Realizada na sede da GSC Eventos Especiais, na cidade de Pogos de Caldas, em
fevereiro de 2017, a entrevista foi dividida em trés etapas, com total de 20 perguntas. A
primeira etapa € voltada para a organizagdo do evento literario; a segunda para a relagdo do
evento com outros agentes do setor editorial (editoras, livrarias, autores convidados); ¢ a
terceira para relagdo com a comunidade na qual o evento esta inserido. A entrevista foi

gravada com o consentimento da entrevistada e estd, na integra, anexada ao final deste estudo.
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7 O CASO FLIPOCOS

Através da exposicao da historia e desenvolvimento do Flipocos, ao longo de suas
12 edicdes, observaremos se as agdes do evento estdo de acordo com os pilares do PNLL:
Democratizacdo de acesso, onde analisaremos se o evento tem atividades de fruicao cultural
que favorecam a democratizacdo do acesso ao livro e praticas de leitura; Fomento a leitura e
formagdo de mediadores, onde a andlise se da pelas atividades destinadas a educadores,
bibliotecarios e demais profissionais que atuam com mediacao de leitura por meio de cursos,
oficinas, dentre de outras atividades de formacdo; Valorizagdo institucional da leitura e
incremento de seu valor simbdlico, onde analisaremos se a programagdo do Flipogos
contempla a promog¢ao ¢ difusdo de tematicas acerca do livro, da leitura e da literatura;
Desenvolvimento da economia do livro, onde analisaremos se o Flipocos contribui para a
cadeia editorial através de atividades que envolvam desde a participagao de autores locais, até

o estimulo para a promogao e a circulacdo de livros.

7.1 Flipogos

O Flipogos ¢ um evento literario idealizado por Gisele Selmar Ferreira Corréa,
empresaria especializada em eventos culturais, residente na cidade de Pocos de Caldas,
interior de Minas Gerais. A ideia de realizar um evento literario na cidade de Pogos de Caldas
surgiu da experiéncia que teve ao visitar eventos literarios europeus, quando viveu por seis
anos na Suiga. Retornou ao Brasil em 2003 e buscou retomar a antiga empresa de eventos que
gerenciava. Como nunca tinha organizado um evento literario antes, tratou de visitar outros
eventos, como a Bienal Internacional do Livro de Sao Paulo e conversar com profissionais do

setor editorial, para verificar a viabilidade de um evento como esse na cidade de Pogos.

Naquele momento eu ndo conhecia nada do mercado editorial, nem as pessoas,
nada. Fui na “cara dura” com uma outra colaboradora daqui da empresa, de
mochila nas costas, pra poder pegar informagdo, conversar com as pessoas, sentir
naquele universo de expositores, de editoras e livrarias, e verificar se nos teriamos
alguma chance de langar a feira do livro aqui em Pogos de Caldas. E naquele
momento ficamos muito entusiasmadas, porque fomos muito bem recebidas, o
projeto nem tinha nascido ainda, nem estava 100% pronto para nascer. A gente
ainda estava deslumbrada. Ai sim, depois dessa visita da Bienal do livro em Sdo
Paulo, que realmente eu falei: Vamos fazer!*® (Gisele Corréa, 2017. Entrevista
concedida ao autor.)

40 A entrevista completa com Gisele Corréa esta na integra anexada a este trabalho.
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Assim, em maio de 2006, com o apoio da prefeitura local, era realizada a 1*
edi¢dao da Feira Nacional do Livro de Pocos de Caldas no Espago Cultural da Urca. A Feira

contou com apenas 30 expositores na época € como programagao somente algumas atividades

infantis.

Figura 19 — 1% Feira Nacional do Livro de Pogos de Caldas

Fonte: Flipogos**

No ano seguinte, nascia em paralelo a Feira Nacional do Livro de Pocos de
Caldas, o 1° Festival Literario de Pogos de Caldas (Flipogos), que visava oferecer ao
visitante ndo apenas a venda dos livros, mas o contato com seus autores. Sobre o porqué de

oferecer dois tipos de eventos em um, Gisele Corréa diz que ¢

pela deficiéncia de livrarias que temos, ndo apenas em Pogos, mas em todo Sul de
Minas, e pela cidade ser a maior da regido e ser referéncia em termos de comércio
de turismo, de industria e tudo mais, nos achamos importante acessibilizar para
toda populagdo, livros de uma forma geral como produto, com pregos competitivos
e atrativos. Por outro lado, o festival literario hoje, depois de passado todos esses
anos, é o principal produto. Na verdade ele é mais importante do que a feira,
porque se a gente tem um festival de nome, um festival de peso, com grandes
autores, e isso na minha concep¢do, fazendo com que as pessoas tenham acesso aos
autores, isso vai estimular que as pessoas comprem o livro. Entdo o viés hoje é mais
pelo contato direto com o autor, pela possibilidade, pela oportunidade que a gente
da a toda populagdo, a todas as pessoas de estarem lado a lado, frente a frente com
0 autor, pra que isso seja uma estimula¢do para ir a feira depois e adquirir o livro.
Esse ¢ o grande diferencial. Eu acho que o Flipogos consegue trabalhar os dois
lados de uma forma belissima e super-harmonica. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista
concedida ao autor.)

41 Disponivel em: <http://www.flipocos.com/2017/nossa-historia.html>. Acesso em 17 de fevereiro 2017.
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Nos trés primeiros anos de evento, o Flipogos passou por trés diferentes locagdes
na cidade de Pocos de Caldas. No primeiro ano foi realizado no Espaco Cultural da Urca, no
segundo na Associacdo Atlética Caldense e no terceiro no Palace Casino. Os trés espagos sao
historicamente importantes para a cidade de Pogos de Caldas. O Espago Cultural da Urca era
na verdade um casino e foi construido em 194242, Porém, com a proibi¢do do jogo em 1946, o
espaco foi reutilizado e chegou a sediar a primeira faculdade de Pocos de Caldas, o Centro
Administrativo Municipal e somente na década de 80, foi transformado em Centro Cultural. O
Palace Casino foi construido na década de 1930 e o prédio integra o Complexo Termal,
juntamente com o Palace Hotel e as Thermas Antonio Carlos. O Palace Casino foi, durante
muito tempo, um luxuoso cassino, com cineteatro e saldes de baile. Com a proibicao do jogo

em 1946, o local tornou-se um centro de convengdes, abrigando os mais importantes eventos

da cidade®.

Figura 20 — Espago Cultural da Urca

[

Fonte: Foto feita pelo pesquisador em 9 de fevereiro de 2017.

42 Flipogos <http://www.flipocos.com/2017/urca.html>. Acesso em 12 de janeiro de 2017.

43 Jornal Estado de Minas <http://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2014/02/19/interna_gerais,499954/palace-c
assino-de-pocos-de-caldas-e-reinagurado-apos-obras-de-revitalizacao.shtml>. Acesso em 03 de maio de 2017



Figura 21 — Palace Casino

Fonte: Foto feita pelo pesquisador em 9 de fevereiro de 2017.

Figura 22 — Sede da Associacdo Atlética Caldense

Fonte: Panoramico.*

4 Disponivel em: <http://www.panoramio.com/photo/35773478>. Acesso em 12 de fevereiro de 2017.
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O maior nimero de edi¢des do evento aconteceu no Espago Cultural da Urca.
Abaixo, podemos observar no Mapa do Flipocos, como o evento utiliza as dependéncias do

espaco cultural.

Figura 23 — Mapa - Feira Nacional do Livro de Pogos de Caldas e Flipogos
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Fonte: Guia do Flipogos 2016. Arquivo do pesquisador

Vale relembrarmos que o poder de um agente dentro do campo editorial, depende
da quantidade de recursos ou capital que dispde. Thompson (baseado em Bourdieu, ¢ sempre
valido ressaltar) divide o campo editorial em cinco tipos de recursos: capital Economico,

capital Humano, capital Social, capital Intelectual e o capital Simbolico.

O Flipocos, enquanto agente do campo editorial, tem no capital econdmico a
capacidade de conseguir recursos financeiros, como por exemplo, as leis de incentivo a
cultura e os patrocinadores conquistados. Nas primeiras edi¢des do evento, o principal aporte
financeiro foi o apoio institucional da Prefeitura de Pogos de Caldas e a venda de estandes
para livrarias e editoras. De acordo com a organizadora Gisele Corréa, a partir do terceiro ano
o Flipogos comegou a participar de leis de incentivo, porém o evento ndo ¢ dependente delas

para acontecer.
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O mecanismo da lei de incentivo é fundamental, das leis de incentivo como um todo,
municipal, estadual e federal. No nosso caso especificamente, claro que as leis sdo
super importantes, mas hoje nos ja conseguimos pela credibilidade do evento, pelo
conceito positivo que o evento conquistou dentro da area editorial, nesse universo
geral do livro, leitura e todo mais, nos conseguimos viabilizar o evento, ndo so com
a participa¢do de empresas através das leis, mas muito através de apoio de
entidades que investem no nosso evento. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida
ao autor.)

A organizadora cita a parceria com o SESC (Servigo Social do Comércio) de

Minas Gerais, que investe no evento através da montagem e curadoria de um espaco infantil.

Como é o caso do Sesc, que é um grande parceiro. Ele faz a curadoria do espago
Sesc Flipocinhos. Ele investe em toda a estrutura fisica, decorag¢do e todas as
atragées que sdo disponibilizadas para as criangas, para os jovens, dentro do
espago Sesc Flipocinhos. Isso ¢ um investimento altissimo, que nos organizadores
ndo teriamos condigoes de fazer se dependéssemos apenas dos recursos de
captacdo. Pra gente viabilizar um espaco desse, a gente ndo teria condig¢oes
financeiras pra isso. Entdo isso é um fator que a gente tem que relevar muito e tem
que agradecer muito.

O fato é que a gente trabalha muito dentro do que a gente tem. Talvez um diferencial
que a gente tem, do Flipoc¢os ser um evento ininterrupto e termos realizado ao longo
de todos esses anos, faca chuva ou fagca sol, é exatamente este olhar que eu
pessoalmente dou a ele, do seguinte sentido: faca, mesmo que menor, mesmo que
ndo seja com aquela grandiosidade que sempre foi. Mas ndo deixe de fazer. Sempre
com pé no chdo. Fazendo aquilo que a gente tem condi¢des de fazer. Se da pra
trazer um mega escritor com caché, otimo, trazemos. Se ndo der pra trazer, a gente
faz com outras coisas. Tem de usar a criatividade. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista
concedida ao autor.)

Figura 24 — Espag¢o SESC Flipocinhos

Fonte: Flipogos*®

4 Disponivel em: < http://www.flipocos.com/2017/urca.html>. Acesso em 22 de maio de 2017.
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Sobre a programacao do Flipogos, o evento tem entrada totalmente gratuita para a
populagdo visitante. Tanto para a feira, quanto para as atividades do Flipocos. Para as
atividades que o evento chama de “Palestra Master, com autores mais famosos, o evento
pede a doagdo de um livro em troca do ingresso. Os livros arrecadados sdo doados

posteriormente.

As atividades do Flipogos atualmente sao realizadas entre nove dias e contam com
uma programag¢do bem variada. No impresso oficial do evento em 2016, consta que as
atracdes foram “‘aproximadamente 80 expositores oferecendo milhares de exemplares a
precos acessiveis, praca de alimenta¢do e atividades culturais para todas as idades e

diversas mesas literdrias e discussoes sobre temas polémicos e atuais”.

Figura 25 — Guia oficial do Flipogos 2016
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Fonte: Arquivo do pesquisador
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Dentro de um evento literario, o capital humano estd na capacidade de acumular
uma equipe de pessoas em sua organizagdo com conhecimento e habilidades acumuladas para
o desempenho de suas fun¢des. No capitulo 2 desta pesquisa, apresentamos o exemplo do
curador de um festival literario, que desempenhando bem sua fungao, conseguira desenvolver

a melhor programagao com os recursos financeiros que estiverem disponiveis para tal.

A curadoria do Flipogos ¢ realizada pela propria organizadora do evento, ndo tem
a contratacdo de um profissional especifico para essa tarefa. Ela acredita que seu
conhecimento do mundo literario, aliado as sugestdes do publico, ¢ suficiente para realizar um

evento com um bom nivel literario.

E uma caracteristica também bastante particular, pessoal e que a gente faz muito
através do sentimento. Eu, como sou muito ligada ao mundo da literatura e estou
sempre ouvindo, estou sempre acompanhando, procuro ter essa abertura em relagdo
a esse universo. Eu sempre procurei fazer aquilo que estou sentindo, atingindo ndo
s0 a minha expectativa, minha vontade, daquilo que eu gosto, mas no geral.

Essa questdo de vocé contratar um curador, uma pessoa estrela para fazer a
curadoria, eu ndo curto isso, ndo gosto disso, ndo fago isso, ndo farei isso. Eu acho
que é nosso evento, um evento muito personalizado com a cara do que noés somos. O
evento tem a nossa cara. Entdo se a gente faz uma curadoria, a gente faz aquilo
usando nosso sentimento, usando sugestoes do publico. A gente aceita muita
sugestdo de todo mundo que vem. Logico que vemos todas as viabilidades, até
mesmo em termos de conteudo editorial, literario mesmo, pra gente também ndo
fazer um evento, que ndo seja de um bom nivel literdrio. E um evento feito por
todos. O Flipocos é um evento de todos, feito por todos, para todos. (Gisele Corréa,
2017. Entrevista concedida ao autor.)

O capital intelectual de um evento literario refere-se ao conteudo intelectual que o
mesmo pode proporcionar, principalmente nos modelos de eventos literarios, onde o autor e
atragdes artisticas sdo os agentes de poder hierarquico maior dentro do campo. E o caso do
Flipocos, que tem a propria organizadora como curadora do evento e ndo um agente do setor
(autor, editor, etc.) incumbido de realizar curadoria de eventos literarios e que ¢ contratado ou
convidado para construir uma programacdo — como acontece na Flip - Festa Literaria de
Paraty, por exemplo. No festival de Pocos de Caldas, as atracdes se mostraram diversas e
contemplam varias expressdes artisticas além da literatura, como musica, teatro e artes
plasticas. Verificando as atra¢des dos anos de 2015 e 2016, pdde-se perceber muita atividade
infantil, langamento de livros, mesas com autores dos mais variados temas, pegas de teatro,
oficinas com temas variados e at¢é mesmo workshops voltados para Bibliotecarios e

Educadores.

Pra mim todo tipo de arte converge na literatura ou diverge dela. Pois nenhuma
outra arte ndo acontece se vocé ndo lé, se vocé ndo enxergar, se vocé ndo discutir,
se vocé ndo tiver uma referéncia. Pra mim, a literatura é a arte numero 1 para
qualquer outro tipo de expressdo artistica. Entdo, partindo desse principio, inserir
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outras artes neste contexto é sempre muito importante. Tem algumas caracteristicas
do Flipogos que a gente faz questdo de manter, até mesmo para valorizar as outras
artes. Como a mostra de cinema, que ¢ uma linguagem visual, mas ela é sempre
advinda da literatura; o encontro de escritores lusofonos de literatura portuguesa,
pois a valorizagdo de nosso idioma também é muito importante. A educagdo
também é lembrada, pois sempre acontece um minicongresso de educagdo dentro do
festival. E uma atividade permanente do festival, jé que ndo existe literatura sem
educagdo, como também ndo existe educagao sem literatura. (Gisele Corréa, 2017.
Entrevista concedida ao autor.)

O Flipogos também abre espaco aos autores e artistas locais. Sdo inumeras

atividades nas quais o escritor caldense tem destaque. De acordo com Gisele Corréa, o evento

estd aberto todos os anos para os autores locais, sem necessitar de edital, ou qualquer outro

meio de selecdo para participar. Outro ponto que Gisele Corréa faz questdo de destacar é que

a primeira atividade do festival é sempre com escritores locais.

Eles, pra mim, é que simbolizam realmente a literatura da cidade, até por uma
questdo de merecimento, de reconhecimento de valorizacdo dos nossos escritores, a
primeira atividade do festival é feita com eles. Eles é que abrem todos os anos o
festival literario, no sabado de manhd. A gente elenca apenas uma pessoa para
mediar o grupo e todos eles participam, apresentam suas obras, conversam entre si
e com o publico. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)

Figura 26 — Escritores de Pogos de Caldas
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Fonte: Facebook do Flipogos*®

O festival também tem atividades que visam o desenvolvimento sociocultural da

cidade. Uma destas atividades ¢ o “Circuito Pegada Literaria”, que leva as atividades culturais

e literarias do festival para outros pontos da cidade. A ideia é fazer com que mais pessoas

sejam inseridas na programacao do festival.

46 Disponivel em: <https://www.facebook.com/pg/feira.flipocos/posts/?ref=page_internal>. Acesso em 04 de

maio de 2017.
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O evento também mantém parceria com o Presidio de Pocos de Caldas, na
conduc¢do de um concurso cultural que tem como objetivo oportunizar o acesso a cultura e
promover a interacdo entre os detentos com os meios artisticos da escrita e desenho apos o
estudo de uma obra literaria, estimulando o processo criativo, da expressdo artistica, da
produgdo literaria e da transformacdo de seus sentimentos € emogdes em arte. Os detentos
também participam de atividades do Flipogos dentro do patio do presidio, como contagdo de

historias e encontro com autores.

A gente tem um projeto anual que é esse do presidio, que tem dois anos que a gente
tem feito e que tem dado muito resultado. Nos comegamos no presidio de Pogos e
hoje nos ja estamos atendendo o presidio de Andradas e o presidio de Botelhos, que
é um projeto de remissdo de pena através da literatura, do livro. A gente faz um
trabalho ao longo do ano com os presidiarios, com os reeducandos, e durante o
festival literario nos levamos atividades para dentro do pdtio, como contagdo de
historias, leituras coletivas. Esse ano a gente deve levar um bate-papo com
escritores vinculados ao hip-hop. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao
autor.)

Figura 27 — Contagao de historias no presidio de Pogos de Caldas
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Fonte: Flipogos*’

As redes publicas e privadas de ensino também sdo beneficiadas com as
atividades do Flipogos. Além de o evento ser aberto a visitagao de varias escolas de Pocos de
Caldas e regido, elas também trabalham com seus alunos a leitura de livros dos autores
convidados para o evento. Também ¢ organizado um concurso cultural nas escolas da cidade

e o resultado ¢ anunciado durante a programacao do Flipogos.

47 Disponivel em: <http://www.flipocos.com/2017/index.html>. Acesso em 04 de maio ¢ 2017.
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A gente tem um concurso cultural que desenvolvemos nas escolas, que comeg¢a em
novembro e vai até o periodo do festival. No festival a gente divulga o nome dos
vencedores. Toda a rede publica e particular de ensino da cidade se envolve com
esse concurso cultural, que é sempre baseado na temadtica do festival. Entdo
trabalha obras e trabalha o literdario artistico, desenho e arte, desenho e literatura,
nesse concurso cultural. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)

Figura 27 — Cartaz do Concurso estudantil - Flipogos
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Fonte: Cartaz do Concurso Estudantil 2017 - Arquivo do autor

Um problema, no entanto, relatado pela organizadora do evento, ¢ em relacdo a

mensuragao de resultados efetivos destas agdes.

Estatisticamente, infelizmente ndo. Temos apenas o depoimento de pessoas, das que
trabalham em presididos, da diferenca que isso tem feito ld, das mulheres
presidiarias que hoje conseguem ter um relacionamento melhor com a familia,
porque comegou a ler determinado livro. O concurso cultural também tem
mobilizado escolas, porque a cada ano a gente tem recebido cada vez mais
trabalhos. Entdo isso também é reflexo do potencial e do poder desse trabalho que a
gente tem desenvolvido. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)
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Em relagdo a feira de livros, os estandes sdo comercializados e todos tém as
mesmas caracteristicas. De acordo com o esquema de distribui¢cdo dos estandes, encontrado
no programa oficial e no site do evento, sdo quase 80 estandes, que foram adquiridos por

editoras, livrarias e empresas ligadas ao evento.

A feira comercializa os estantes, como qualquer outra feira. A nossa feira tem uma
outra caracteristica que eu faco questdo de manter, que é uma feira de estande
basico. Ndo tem nenhuma editora, nem que sejam as maiores, elas ndo tém esse
esquema de fazer estande produzido, estande projetado, estande mais bonito que o
outro. Aqui todos sdo iguais. Pode ser a Companhia das Letras, como uma editora
independente, pra gente sdo todos iguais, e a feira tem essa caracteristica de ser
uma montagem bdasica para todos. Isso propicia que fagamos precos iguais. Outro
motivo que mantenho a montagem basica é pelo local do evento, que é um prédio
tombado pelo patriménio. Entdo, até pra gente valorizar o espago, que ja é muito
bonito, que é um espaco que tem uma historia bonita de literatura, da época dos
cassinos, da época que recebeu grandes literatos, pessoas muito importantes, temos
que agredir o minimo do espago. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao
autor.)

Cabe ressaltar que, apesar da igualdade em relacdo ao metro quadrado, dos quase
80 estandes comercializados para o evento de 2016, nada impede que uma editora, por
exemplo, compre mais de um estande, se destacando perante as outras. Sobre o pre¢o dos
estandes, Gisele Corréa explica que mesmo as editoras sendo associadas a entidades de
classe, como a CML e a CBL, que apoiam o evento, ndo tém desconto no valor do estande,
que custa em média 270 reais o metro quadrado®®. Nio estdo inclusas neste valor, as despesas
de viagem, transporte de mercadorias e hospedagem dos profissionais que vao trabalhar nos

estandes.

O custo para o expositor ficar aqui em Pogos de Caldas ndo é assim tdo alto, como
em outras cidades e bienais. Nos também temos um convénio com varios hotéis da
cidade com pregos razoaveis. Acaba sendo um custo beneficio bem interessante.
Assim, o custo do estande é um valor fechado, até mesmo porque dependemos do
recurso para investir no proprio evento. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida
ao autor.)

De acordo com Gisele Corréa, a procura por estandes sempre aumenta a cada ano.
Essa questdo pode ser relacionada ao capital social que o Flipogos acumulou ao longo de suas
edi¢des. Esse capital refere-se as relagdes que o evento literdrio construiu com outros agentes
atuantes no campo editorial, como autores, editoras, livrarias, etc. O acimulo deste capital € o
que diferencia um evento estreante (ou que tenha poucas edigdes realizadas) para um evento

ja consolidado.

Outro ponto que deve ser mencionado ¢ a relacdo do evento com os autores

convidados. Apesar de ser uma pratica comum nos eventos literarios, o pagamento de caché

4 Prego da edigiio da Flipocos 2017.
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no Flipocos ndo ¢ usual. Isso aumenta a responsabilidade para realizar uma curadoria de

qualidade para o evento, ja que sua programacao ¢ estendida por nove dias.

Posso dizer que 90% dos casos é sem caché. E pagamos todas as despesas de
transporte e alimentacdo. Um ou outro caso é com caché. O pessoal faz questdo de
vir, as proprias editoras que oferecem os autores. Hoje ja tem um processo mais
inverso, hoje eles pedem para participar. Hoje, o Flipogos se tornou uma vitrine
importante de langamento para o mercado editorial. Temos vdrios lancamentos
oficiais aqui no Flipogos. Isso também impulsiona a vinda dos autores sem ter a
contrapartida do caché. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)

Podemos entender, entdo, que o recurso financeiro ndo ¢ um chamativo para os
autores e atracdes artisticas participarem do evento. A participagdo do Flipogos, em si, é o
maior ganho para eles. Isso sugere um acumulo de capital simbolico por conta do evento.
Esse capital estd ligado ao prestigio acumulado e ao status associado. Participar de evento

literario com alto capital simbolico ¢ sempre o objetivo de outros agentes do campo editorial.

Por fim, vale destacar a dificuldade em mensurar resultados. Nao apenas nos
projetos sociais que o Flipocos organiza, mas em relacdo aos niimeros do festival, como o de
visitantes, a maneira como o festival impacta na economia local, a proépria movimentagao

financeira das editoras e livrarias durante a Feira de Livros.

A gente tem recebido ao longo dos anos, uma crescente da visitagdo de publico ao
longo dos ultimos anos. Este ano de 2017, a expectativa fica em torno de 50 a 60
mil pessoas em nove dias. Isso ja contando toda a regido que frequenta a cidade de
Pocos de Caldas durante o periodo do evento. Em um raio de 150 km ao redor de
Pocos, mais ou menos de 80 a 100 cidades. Isso é o levantamento mais correto que
a gente tem. A gente chegou a fazer um levantamento das cidades que vem aqui.
Entdo até um raio de 150 km ao redor de Pogos, frequenta o Flipogos, e Campinas
também, que esta fora desse raio, mas muita gente de Campinas vem. (Gisele
Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)

Sobre o impacto na economia local, a organizadora do Flipogos reconhece a falta de

possibilidade de mensurar o resultado.

Eu gostaria de ter um instrumento que me desse esse background. Mas eu tenho
certeza que faz a diferenca, mas por feeling. Mas tenho certeza que faz muita
diferenca para os hotéis, pros bares, as escolas todas se mobilizam muito. As
escolas de cidades ao lado vém com énibus e mais o6nibus de criangas, de jovens, de
adultos que vém pra passar o dia inteiro aqui. Obviamente que este contingente
estd consumindo dentro da cidade. Entdo eu acho que toda a cadeia produtiva do
turismo é muito beneficiada, com certeza. Mas eu ainda preciso ter mais dados
também. (Gisele Corréa, 2017. Entrevista concedida ao autor.)

7.2 Os pilares do PNLL

A entrevista com a organizadora do Flipocos e as informagdes disponibilizadas na

sessdo anterior nos permitem refletir sobre como um evento literario pode difundir os pilares
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do PNLL. Podemos afirmar que o Flipocos tem essa capacidade, visto que sua programacao
democratiza o acesso do publico com entrada livre de cobranca de ingressos. Mesmo nas
atividades mais concorridas, ¢ possivel trocar sua entrada por um livro, que sera doado a
entidades e bibliotecas posteriormente. Outro ponto que democratiza o acesso € o fato dos

expositores da feira tenha livros terem uma politica de pregos para todas as faixas de renda.

O Flipogos também se mostra preocupado ao longo de sua trajetoria, em formar
mediadores e valorizar institucionalmente a leitura e seu valor simbolico. Para isso, ele conta
com varias atividades durante seu evento, entre elas oficinas culturais e workshops para

bibliotecarios e educadores.

Por fim, quanto ao desenvolvimento da economia do livro, ou cadeia editorial —
como tratamos nesta pesquisa —, o Flipogos contribui ofertando a editoras e livrarias, a
possibilidade de oferecer seus produtos a uma regido carente em oferta dos mesmos. O
evento ainda oferece a outros agentes do setor editorial, como os autores, por exemplo, sejam
eles iniciantes ou ndo, um espaco ja consolidado no circuito de eventos literarios nacional,

para apresentacdo de suas obras e pensamentos sobre os mais variados temas.

Vale ressaltar, que o PNLL é um programa conjunto dos Ministérios da Educacdo
e Cultura, e tem “por base a necessidade de formar uma sociedade leitora como condigdo
essencial e decisiva para promover a inclusdo social de milhoes de brasileiros no que diz
respeito a bens, servicos e cultura, garantindo-lhes uma vida digna e a estruturagdo de um

pais economicamente viavel “ (BRASIL, 2006).
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Quando iniciamos o projeto desta pesquisa, buscdvamos apresentar um panorama
dos eventos literarios no Brasil. Durante a discussao, percebemos que era preciso, sobretudo,
organizar as informagoes sobre o tema. Por conta de sua contemporaneidade, enfrentamos o
desafio de realizar uma pesquisa sem muito referencial tedrico. Sendo assim, propomos,
como objetivos especificos, a organizagdo de informagdes relativas ao tema e a construgao de
um quadro com os tipos e caracteristicas mais comuns dos eventos literarios brasileiros. Com
isso, tencionamos contribuir ndo apenas para delinear os caminhos desta pesquisa como

contribuir também para que novos estudos sobre o tema possam surgir.

Nosso objetivo geral foi o de analisar um evento literario brasileiro, verificando as
formas de como ele pode contribuir para o desenvolvimento dos pilares do PNLL. O
programa tornou-se uma politica de governo e desde sua criagdo, o objetivo tem sido
promover a inclusdo social no que diz respeito a bens, servicos e cultura. Vale aqui relembrar,
que o programa como um todo, se baseia em 4 pilares: democratizagdo de acesso, o fomento a
leitura e formacao de mediadores, a valorizagdo institucional da leitura e incremento de seu

valor simbdlico e o desenvolvimento da economia do livro.

Pensando na popularizagdo destes pilares, o Ministério da Cultura langou em
2011, o Circuito Nacional de Feiras de Livros, pois entendia que os eventos literarios
poderiam contribuir efetivamente para desenvolver os pilares do PNLL. Sendo assim, para
estimular a expansdo dos eventos no pais, o Ministério da Cultura preparou um pacote de

apoio com o objetivo de beneficiar tanto novos eventos como aqueles que ja existiam.

Para receber o apoio do Circuito Nacional de Feiras de Livros, os eventos
deveriam seguir os seguintes critérios: Ter no minimo trés edigdes realizadas; Ser realizado
em uma cidade de interior; Fazer parte do Calendario de Eventos Literarios; Ter programacao
variada para o publico visitante; Ter caracteristicas mercadologicas, com espaco para que

editoras vendam suas obras.

Foi pensando nessas caracteristicas, que escolhemos o Flipocos — Festival
Literario de Pocos de Caldas e a Feira Nacional do Livro de Pogos de Caldas para a realizagao
deste estudo. Essa decisdo se mostrou acertada, ja que foi possivel avaliar, através dele, que os

eventos literarios podem realmente desenvolver os pilares do PNLL.
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Infelizmente, o ultimo edital de incentivo aos eventos literarios, anunciado pelo
Governo Federal, foi no ano de 2015 e parece nao haver a intengdo, por parte do governo, de
retomar o programa de incentivo. E possivel que a proxima etapa da evolugdo dos eventos
literarios no pais seja, novamente, lutar para sobreviver em meio a crises, perda de

patrocinadores, etc.

Porém, esta pesquisa mostrou que ha também a necessidade de sistematizagdo do
universo dos eventos literarios no pais. Nao apenas em relagdo a uma organizagao de
informagdes — como essa pesquisa se prop0s a contribuir —, mas também no planejamento
desses eventos. A programacao do Flipogos, por exemplo, apesar de termos concluido que ¢
condizente com as necessidades do PNLL, ¢ construida através do sentimento de sua
organizadora, com base na sua experiéncia pessoal com a realizacao desse tipo de evento, ndo
tendo um embasamento técnico do porqué das escolhas desta ou daquela atracdo. Foi possivel
verificarmos, também, que falta ao Flipogos mensurar os resultados de suas agdes, tanto em
relacdo ao desenvolvimento da economia local, como também no desenvolvimento social. E
de se imaginar que este seja um problema que um pesquisador tera de enfrentar ao pesquisar

a maioria dos eventos literarios no Brasil.

Nao ¢ o fato, aqui, de se considerar que a auséncia de uma curadoria embasada em
questdes técnicas ou a falta de resultados mensuraveis de suas acdes sejam atitudes
descuidadas por parte da organizagdao do Flipogos. Longe disso. O Flipocos merece, sim, ser
reconhecido por se manter crescendo e se destacando ao longo dos anos, mesmo com as
dificuldades que foram impostas ao longo de sua trajetéria. Na verdade, o fato aqui
apresentado mostra a necessidade de mais estudos e discussdes sobre o tema, pois facilitard
inclusive para os organizadores de eventos literarios potencializarem os resultados de seus

eventos.

Sendo assim, embora este trabalho ndo permita conclusdes, e sim percepgoes
sobre um agente contemporaneo do setor editorial brasileiro, esperamos contribuir para novos
estudos sobre os eventos literdrios e quais suas contribuigdes ndao apenas para o campo
editorial, como também para o desenvolvimento de uma sociedade através do consumo de

bens, produtos e servigos culturais.
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APENDICES

APENDICE A - Entrevista com Gisele Corréa — Organizadora do Flipocos*

Transcri¢do completa e sem alteragdes.

A entrevista foi dividida em trés partes, sendo a primeira voltada para a histéria e organizagao
do Flipocos, a segunda para a relacdo do evento com as editoras e autores convidados, e por

fim, o relacionamento do evento com a comunidade.

Primeira Parte — Historia e organizacao do Flipocos:

1 - O Flipogos atualmente é um evento consolidado no cenério literario nacional. A primeira

edicdo ocorreu em 2006. O que motivou a criagdo do evento?

O primeiro ponto é que eu sempre fui uma leitora voraz. 1sso, desde sempre, fui interessada
no universo dos livros. Tive oportunidade de viver na Suica durante seis anos e a Europa de
um modo geral é um continente muito ligado a cultura, muito ligado a historia, muito ligado a
artes e a literatura, 0 que sempre me motivou muito, pois gosto de acompanhar a histéria das
artes na Europa. E 14, pude participar de alguns eventos literarios, ja antigos, inclusive a
propria Feira de Frankfurt, que € talvez a mais antiga do mundo, apesar de que la ndo é bem
um festival, € mais uma feira mesmo. E quando eu retornei para o Brasil em 2003, eu ja vim
com a concepcdo de fazer um evento literario aqui, s6 que isso ficou dentro de mim um
periodo e eu acabei ndo viabilizando, porque eu estava chegando de um outro pais, retomando
minha empresa, ja que ela ficou hibernada durante seis anos. A GSM completa agora em
abril, 28 anos, entdo precisava chegar novamente no Brasil, me situar aqui.

Foi ai que somente em 2006, trés anos depois de ter retornado ao Brasil, que eu consegui

lancar o Flipogos. E como eu tinha dito, ja& era um projeto que eu tinha vontade de fazer e

49 Entrevista realizada na cidade de Pocos de Caldas em 10 de fevereiro de 2017.
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naquele momento eu nunca tinha ouvido falar na Flip. Foi uma coincidéncia, pois depois que
lancei o Flipocos em 2006, é que tomei conhecimento que existia a Flip. Na verdade, nosso
ineditismo tenha haver com essa coisa de ndo termos sabido de forma alguma, que existia o
outro festival aqui. Eu considero que o Flipogos nasceu junto com a Flip, sem uma saber da
outra.

Naquele ano de 2006, nds conseguimos fazer um termo de parceria com a prefeitura
municipal, com o prefeito da época que foi um grande incentivador e deu um apoio muito
grande pra nos. E nds conseguimos entdo ter um apoio financeiro da prefeitura para a gente
poder lancar a primeira edicdo. Entdo essa parceria foi um apoio muito importante, muito
significativo naquele momento, pois ndo tinhamos apoio de ninguém, apoio de nada. Mas
antes ainda de nés lancarmos em 2006 o Flipocos, em 2005 eu estive na Bienal do Livro em
Sdo Paulo. Naquele momento eu ndo conhecia nada do mercado editorial, nem as pessoas,
nada. Fui na cara dura com uma outra colaboradora aqui da empresa. E fomos com mochila
nas costas, pra poder pegar informacéo, conversar com as pessoas, sentir naquele universo de
expositores, de editoras e livrarias, e nos teriamos alguma chance de lancar a feira do livro
aqui em Pogos de Caldas. E naquele momento ficamos muito entusiasmadas, porque fomos
muito bem recebidas. O projeto nem tinha nascido ainda. Nem estava 100% pronto para
nascer, porgque a gente ainda estava deslumbrando. Ai sim, depois dessa visita da Bienal do
Livro em Sédo Paulo, que realmente eu falei: Vamos fazer! E ai, nés pegamos os contatos das
editoras, das livrarias na Bienal de S&o Paulo, fomos muito bem recebidos quando falamos
que éramos de Pocos de Caldas, que queiramos lancar a feira do livro aqui.

Sentimos que teve uma receptividade boa e a partir dai que realmente a gente falou: vamos
fazer e fizemos. Contamos com o apoio da prefeitura local, foi um apoio de 20 mil na época,
lembro bem disso. Fizemos a comercializagdo dos estandes da feira e acabamos viabilizando.
Trouxemos um ou outro escritor na época e a partir dai eu entrei de cabeca nesse universo do
mundo dos livros no geral, de mercado editorial, de autores, das entidades ligadas ao mundo
do livro, e hoje, eu posso dizer que o Flipocos é uma realidade feliz e vitoriosa, dentro desse

processo e desses anos todos.
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2 - Foi sua primeira experiéncia como produtora cultural?

Sim, foi minha primeira experiéncia. Minha empresa tem 28 anos, nés fazemos outros

eventos, temos um calendario fixo. Além do Flipogos, temos outros eventos.

3 - Li uma matéria sobre o Flipo¢os no PublishNews, onde vocé fala que apesar de ter
realizado o evento por 11 anos de maneira ininterrupta, vocé ainda encontra algumas
dificuldades para realizar o evento. Buscando na memoria ¢ possivel elencar os maiores

desafios encontrados para a realizacdo de um evento literario?

O maior desafio continua sendo com certeza: recurso. Porque sem recurso nos nao
conseguimos fazer grandes coisas. Mas costumo dizer, até mesmo para minha propria equipe,
0 que a gente faz é milagre. Deus pde tanto a mdo em cima do que estamos fazendo, que a
coisa acaba se multiplicando. Parece o milagre dos peixes. Aquela coisa bem divina. E
felizmente a gente tem conseguido. As empresas tém nos procurado, as entidades tém nos
procurado. Nessa edicdo mesmo a gente esta surpresa com a quantidade de empresas que
guerem se associar a nés. Entdo isso acaba de certa maneira, amenizando aquela deficiéncia
de recursos que a gente tem. Mas se a gente for olhar oficialmente a questdo de captacdo de
recursos, esse acaba sendo ainda o grande entrave, o grande problema e a grande preocupacgéo
que eu tenho enquanto gestora, porque a gente tem uma empresa, eu tenho todo um custo
fixo, eu tenho toda uma gestao, ndo apenas do evento, mas também da propria empresa. E eu
acho que a gente deva tomar muito cuidado pra gente gerir 0s negocios, ainda mais num pais

maluco como esté hoje em dia.

4 - O Flipogos comegou como uma feira literaria e no ano seguinte ganhou um evento
paralelo: um festival. Sdo dois eventos em um. Se pensarmos nos modelos de eventos
literarios no pais, temos aqueles que tém como o foco o livro como produto (Bienais e Feiras)
e aqueles que tém o foco na promogdo da literatura (Festas e Festivais), dando mais foco
para os autores e outras expressoes artisticas. O que te levou a realizar “dois eventos em

um’”?
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Na verdade, pela deficiéncia de livrarias que temos, ndo apenas em Pocos, mas em todo Sul
de Minas. E pela a cidade ser a maior do Sul de Minas e ser hoje uma cidade referéncia em
termos de comércio de turismo, de indlstria e tudo mais, nds achamos importante
assecibilizar a toda populacdo, os livros de uma forma geral como produto, com precgos
competitivos e atrativos para que as pessoas pudessem adquirir e ter acesso. Por outro lado, o
festival literario hoje, depois de passado todos esses anos, € o principal produto, na verdade
ele € mais importante do que a feira, porque se a gente tem um festival de nome, um festival
de peso com grandes autores e isso na minha concepcdo, fazendo com que as pessoas tenham
acesso aos autores, isso vai estimular que as pessoas comprem o livro. Entdo o viés hoje é
mais pelo contato direto com o autor, pela possibilidade, pela oportunidade que a gente da a
toda populacéo, a todas as pessoas de estarem lado a lado, frente a frente, com o autor, pra
que isso seja uma estimulacdo. Pra que ele va a feira depois e adquira o livro. Esse € o grande
diferencial. Eu acho que o Flipogos consegue trabalhar os dois lados de uma forma belissima

e super-harmonica.

5 - Muitos eventos no Brasil sdo financiados através de Leis de Incentivo, outros por sua vez,
sdo financiados através de patrocinios particulares e até mesmo, com incentivo direto do
organizador. Como ¢é o Flipogos nesse caso? Como o evento é financiado atualmente e como

ele foi financiado ao longo da historia?

Inicialmente tivemos apoios diretos da prefeitura e a partir do terceiro ano do Flipogos, nés
comegamos a entrar nas leis de incentivo. Entdo, as leis de incentivo apesar de demonizadas
hoje em dia por pessoas que ndo trabalharam legalmente, utilizando esse belissimo recurso de
forma honesta, deixado a lei com essa imagem negativa.

Mas ela continua sendo o principal instrumento de viabilizacdo de projetos culturais como um
todo no Brasil. Lamentavelmente nos ndo temos uma politica cultural do tipo que a propria

empresa vé a importancia de investir, independente de lei ou ndo, na cultura de uma modo
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geral. E por outro lado os governos também mais roubam do que fazem e também ndo déo
valor nenhum a cultura de modo geral. Entdo, o mecanismo da lei de incentivo é fundamental,
das leis de incentivo como um todo, municipal, estadual e federal, mas no nosso caso
especificamente, claro que as leis sdo superimportantes, mas hoje nos ja conseguimos pela
credibilidade do evento, pelo conceito positivo que o evento conquistou dentro da area
editorial e nesse mundo, nesse universo geral do livro, leitura e todo mais, nos conseguimos
viabilizar o evento, ndo s6 com participacdo de empresas atravées das leis, mas muito através
de apoio de entidades que investem no nosso evento. Como é o caso do Sesc, que [é um
grande parceiro. Ele faz a curadoria do espaco Sesc Flipoginhos, ele investe em toda a
estrutura fisica, decoracdo e todas as atragdes que sdo disponibilizadas para as criancas, para
0s jovens dentro do espacgo Sesc Flipocginhos.

Isso € um investimento altissimo, que nds organizadores ndo teriamos condicOes de fazer, se
dependessem apenas dos recursos de captacdo pra gente viabilizar um espaco desse a gente
ndo teria condi¢bes financeiras pra isso. Entdo isso € um fator que a gente tem que relevar
muito e tem que agradecer muito. No caso da Leiturinha, por exemplo, este ano, a Leiturinha
também vai investir em um espaco que ela esta patrocinando, entdo ela vai cuidar da
decoracdo, da iluminacdo, da sonorizacao, durante os nove dias, sem que a gente tenha que
desembolsar o valor para fazer esse espago. Entdo isso também agrega valor, elimina que a
gente tenha que investir, porque se a gente dependesse dos recursos que nos captamos, sobre
tudo este ano que a captacdo ta muito baixa, a gente ndo conseguiria viabilizar. O fato é que
a gente trabalha muito dentro do que a gente tem. Talvez um diferencial que a gente tem, do
Flipocos ser um evento ininterrupto e o termos realizado ao longo de todos esses anos, faca
chuva ou faca sol, € exatamente este olhar que eu pessoalmente dou a ele, do seguinte sentido:
faca, mesmo que menor, mesmo que nao seja com aquela grandiosidade que sempre foi. Mas
ndo deixa de fazer. Sempre com pé no chdo. Fazendo aquilo que a gente tem condigdes de
fazer, se da pra trazer um mega escritor com caché, étimo, trazemos, se ndo der pra trazer a
gente faz com outras coisas. Tem de usar a criatividade. Felizmente, a gente esta numa cidade
que tem um grande volume de artistas naturalmente. NoOs temos aqui grupos de teatro,
musicos. O celeiro de escritores que temos aqui € gigantesco, entdo, independente da gente

rter a necessidade de utilizar a m&o-de-obra local, que é uma coisa que a gente sempre faz
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questdo, mas no momento que a gente ndo tem possibilidade de fazer grandes coisas, a gente

acaba utilizando o recurso local que ¢ fantastico.

6 - Sobre a curadoria do evento: é vocé mesma quem faz, ou usa uma equipe? Quais os

critérios na escolha dos autores?

E uma caracteristica também bastante particular, pessoal e que a gente faz muito através do
sentimento. Eu, como sou muito ligada ao mundo da literatura, e estou sempre ouvindo, estou
sempre acompanhando, e procuro ter essa abertura em relacdo a esse universo. Eu sempre
procurei fazer aquilo que estou sentindo atingindo ndo s6 a minha expectativa, minha
vontade, daquilo que eu gosto, mas no geral.

Essa questdo de vocé contratar um curador, uma pessoa estrela, para fazer a curadoria, eu ndo
curto isso, ndo gosto disso, ndo faco isso, ndo farei isso. Eu acho que é nosso evento, um
evento muito personalizado com a cara do que nds somos, 0 evento tem a nossa cara. Entdo,
se a gente faz uma curadoria, a gente faz aquilo usando nosso sentimento usando sugestfes do
publico. A gente aceita muita sugestdo de todo mundo que vem, légico que vemos todas as
viabilidades, até mesmo em termos de conteudo editorial, literario mesmo pra gente também
ndo fazer um evento, que ndo seja de um bom nivel literario. E um evento feito por todos. O

Flipocos é um evento de todos, feito por todos , para todos.

7 - Ja que falando em equipe: quantas pessoas em média o Flipocos emprega por edi¢do?

Toda a equipe interna da GSN € envolvida. Somos em sete aqui na empresa e todos sdo
envolvidos. Contratamos também um pessoal de assessoria de imprensa, mas entre todo o

pessoal que trabalha conosco, deve ter em torno de 80 pessoas de forma direta e indireta.

Pesquisador: Todos recebendo pagamentos ou tem algum trabalho voluntario?
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Algumas vezes temos trabalho voluntario. Como estudantes, voluntarios do curso de
pedagogia ou mesmo do curso de turismo que tenham interesse até mesmo por uma questao

de estagio.

8 - O Flipogos tem parcerias com entidades livreiras como a CBL e CML. Como se da a

influéncia das mesmas no evento? Apenas chancela?

Na verdade, a relagdo que nos temos com a CBL e com a CML, ate ha dois anos atras foi de
uma forma mais institucional. De 14 pra c& nds temos uma participacdo mais efetiva deles, no
sentido de sugestdo de escritores, no sentido de apoios. Esse ano mesmo de 2017, a gente
deve ter um apoio mais efetivo da CBL, até por essas questdes todas que coloquei de
dificuldades financeiras e tudo mais, a gente t4& fazendo uma parceria para que eles
efetivamente apoiem. Porque até entdo, nunca pedi apoio financeiro deles, nunca tinha
chegado a esse ponto, pois eu acho sé da entidade estar envolvida, a gente ter a chancela
deles, ter o aval, acho que isso sempre considerei muito importante e sempre considerei
muito. Mas eu acho que chegou num momento que a gente ta precisando é de mais. A gente ja
demonstrou que o evento € muito importante, que o evento agrega valor, a essas entidades,
gue o evento divulga essas entidades de uma forma muito positiva, entdo ja é hora de nos
darem uma contrapartida. E por conta desse momento de sentimento, eu fui diretamente pedir
esse apoio. Mas a gentes sempre é muito bem recebido 14, tanto que faco parte também da
comissdo de organizacdo da Bienal do Livro de S&o Paulo. Isso mostra também a
credibilidade que a gente tem e a importancia que eles ddo ao nosso evento.

Entdo, em relacéo as entidades, temos um transito superlivre com qualquer entidade ligada ao

mundo do livro, literatura e leitura do Brasil.

Segunda parte: Sobre o relacionamento do evento com o mercado editorial.

9 — Como é realizada a Feira do Livro? O espacgo é cobrado das editoras e livrarias? Como é

feito este processo?
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A feira ¢ comercializada os estantes, como qualquer outra feira. A nossa feira tem uma outra
caracteristica que eu fago questao de manter, ¢ uma feira de estande basico. Nao tem nenhuma
editora, nem que sejam as maiores, elas ndo tém esse esquema de fazer estande produzido,
estande projetado, estande mais bonito que o outro. Aqui todos sdo iguais. Pode ser a
Companhia das Letras, como uma editora independente, pra gente sao todos iguais, e a feira
tem essa caracteristica de ser uma montagem basica para todos. Isso propicia que facamos
precos iguais. Outro motivo que mantenho a montagem bésica, ¢ aonde realizamos o evento ¢
um prédio tombado pelo patrimdnio, entdo até pra gente valorizar o espaco, que ja ¢ muito
bonito, que ¢ um espago que tem uma histéria bonita de literatura, da época dos cassinos, da
época que recebeu grandes literatos, pessoas muito importantes. Até pra gente valorizar esse
apelo historico de anos do proprio local a gente menos possivel agride essa questdo visual do
espago.

A feira entdo ¢ comercializada e hoje a gente ja tem a feira inteira ja fechada A nossa feira,
quando a gente encerra 0 ano, 0 ano seguinte estd praticamente ja todo fechado. Temos em

torno de, mais ou menos, 80 expositores, € com gente esperando na fila para participar.

10 — As editoras apresentam os resultados de vendas ao final do evento? E possivel hoje,

contabilizar o que a Flipogos representa para as editoras participantes nesse sentido?

Infelizmente ¢ um dado que ainda me falta. Gostaria muitissimo de ter uma informacdo clara
e bastante razodvel pelo menos desses dados. Isso ¢ uma coisa que me faz falta. Eu gostaria
demais de ter. Eu ndo sei como eu teria esse feedback. Embora a gente sempre tenta saber nas
editoras a quantidade de livros vendidos, mas € uma dificuldade pois eles negam a informagao
de uma forma digna, de uma forma fiel. Nao sei ainda de que forma a gente esta estudando.
Essa sempre ¢ uma pedra no meu sapato. Eu sempre falo aqui pra equipe que ¢ importante a
gente ter dados estatisticos, nimeros das maos nao so6 nessa questao de faturamento, mas no
geral. A gente tem uma ou outra informacao, mas ndao podemos precisar 100%. E isso € uma

coisa que eu gostaria de ter, uma deficiéncia nossa, a gente ndo ter conseguido ainda
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informacdes estatisticas 100% de confianca de dados importantes.

11 — Vocés utilizam, em parceria com o Governo do Estado, o Vale-Livro. Qual o peso deste

incentivo para o evento?

Isso a gente nem tem como passar uma avaliagdo, pois no ano passado foi o primeiro ano que
utilizamos no evento. Em termos locais, a gente nunca teve vale-livro do municipio. Talvez
tenhamos esse ano, mas ¢ uma incerteza por conta das dificuldades financeiras que rondam as
prefeituras. Mas conseguimos ano passado pela primeira vez, e foi muito bom, significou uma
importancia de 50% pelo menos de visitacdo e de vendas, porque os vale livros nos tivemos
uma disponibilidade de 6000 mil criangas com vale-livros, entdo isso deu uma
sustentabilidade importante pra feira, que ¢ um outro caso também que fago muita questio e
tenho muito cuidado. Que ¢ o de dar sustentabilidade para a feira do livro. Enquanto a gente
continuar dando a sustentabilidade pra feira, a gente consegue manter esse nivel. E por isso
que a gente deve tomar muito cuidado, na forma como gerir esse evento, voltando na questao
anterior, de fazer o que a gente consegue fazer. Entdo as editoras e expositores que tiveram no
ano passado que receberam vale-livro, foi sensacional e isso acho que fez com que a feira
desse ano fechasse muito antes, muito embora a gente ndo saiba se vai conseguir o vale-livro
do estado este ano, por todas as dificuldades que a gente sabe. Mas mesmo assim a feira ¢ um
sucesso. E outra coisa que ¢ importante colocar, que independente de vale-livros, porque
nunca tivemos nem vale-livro do municipio nem do estado, ou seja, ndo foi isso que fez

diferenca para o sucesso do evento.

12 — As editoras associadas das entidades que apoiam o evento tem algum tipo de desconto

para participar do evento?

Nao. Nossos precos sao os normais € ja € um prego bastante razoavel.

Pesquisador: Em média, hoje, o estande custa quanto?
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Em média de 270 reais o metro quadrado e o custo para o expositor ficar aqui em Pogos de
Caldas ndo ¢é assim tdo alto, como em outras cidades e bienais. Nos também temos um
convénio com varios hotéis da cidade que também disponibilizam hotéis com prego bastante
razoaveis. Acaba sendo o custo beneficio bem interessante. E um valor fechado até mesmo

porque dependemos do recurso para investir no proprio evento.

13 — Vamos falar sobre o relacionamento com os autores convidados. Como é feita a

contratag¢do? Todos recebem cachés, despesas pagas? Ha algum caso especifico que ndo?

Posso dizer que 90% dos casos ¢ sem caché. E pagamos todas as despesas de transporte e
alimentagdo. Um ou outro caso ¢ com cache. O pessoal faz questio de vir, as proprias editoras
que oferece os autores. Hoje ja tem um processo mais inverso, hoje eles pedem para
participar. Hoje o Flipocos se tornou uma vitrine importante de langamento para o mercado
editorial e isso ¢ importante também. Temos varios langamentos oficiais aqui no Flipogos.

Isso também impulsiona a vinda dos autores sem ter a contrapartida do caché.

Terceira parte: Relacionamento do Flipo¢os com a comunidade de Pogos de Caldas.

14 — Pogos de Caldas, por duas pesquisas consecutivas, foi considerada a cidade com o
maior indice de leitura do estado. Apos 11 edigoes e se preparando para mais uma, sabe dizer

qual a importancia do evento para este resultado?

Eu acho que toda a importancia. Faz toda a diferenga. Muito embora Pogos de Caldas ¢ uma
cidade literaria desde sempre, desde 1872, ano de sua fundagdo, temos desde entdo uma
histéria muito bonita da cidade com a literatura. Varios escritores importantes nasceram aqui,
viveram aqui, morreram aqui, temos grandes escritores vivos que sao daqui que ndo moram

aqui, outros que ainda moram aqui. Entdo nds temos uma atmosfera muito apropriada. Talvez
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de todos os eventos literdrios que a gente conheca no Brasil, modéstia a parte, acho que é o
que tem mais atmosfera literaria no local, eu digo em termos de cidade, seja Pogos de Caldas
em fung¢do disso. Pogos ¢ uma cidade muito literaria. Tanto ¢ que quando lancamos o evento
em 2016, a cidade, j& estava isso latente ou no inconsciente coletivo da populagdo, a
populagdo inteira abracou de uma forma muito especial e com isso acabou que impulsionou
ainda mais o festival. Entdo hoje a populagao de Pogos, posso dizer que ¢ uma antes do
Flipogos e outra depois do Flipogos, isso acabou estimulando ainda mais esses indices de
leitura, estimulou o aumento de novos escritores em Pogos de Caldas. N6s temos visto que
muitos outros escritores surgiram com o advento do nosso festival. Criangas que sdo hoje
geracdo Flipocos, que tinham cinco anos e que hoje tém doze anos, t€ém quinze anos,
dezesseis. Entao o que acontece. Isso tudo foi dando essa efervescéncia, entdo a cada ano que
a gente faz o festival, a gente sente que expectativa na populacdo ¢ muito grande. Todo

mundo jé fica aguardando o evento.

Como nosso evento ¢ aberto ao publico, ¢ gratuito ndo te cobranca de ingresso, o que a gente
faz em algumas palestras, quando sdo palestras com um volume de pessoas muito grandes, a
gente solicita a doagdo de livros, entdo a gente tem uma campanha social bem bonita que
depois a gente faz essa doagdo de livros que a gente recolhe no festival, para entidades

necessitadas, bibliotecas publicas, presidios, uma série de entidades que necessitam.

15 — Qual o numero de visitantes a cidade de Pogos de Caldas recebe durante o Flipog¢os?

Esse ¢ um dado que entra naquele esquema de estatisticas que te falei, mas esse a gente
consegue apurar um pouco melhor. A gente tem recebido ao longo dos anos, a gente tem tido
uma crescente da visitagdo de publico ao longo dos ultimos anos. Este ano de 2017 a
expectativa em torno de 50 a 60 mil pessoas em nove dias. Isso ja contando toda a regido que
frequenta, porque Pogos hoje ¢ o Flipogos hoje ¢ um evento regional. Entdo toda a regido do
interior de Sao Paulo, do interior de Minas as cidadezinhas menores que vém ao Flipogos, sdo
em torno mais ou menos de 80 a 100 cidades. Isso ¢ o levantamento mais correto que a gente

tem. A gente chegou a fazer um levantamento das cidades que vém aqui. Entdo até um raio de
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150 km ao redor de Pocos frequentam o Flipogos e Campinas também, que esta fora desse

raio, mas muita gente de campinas vem.

16 — Vocé tem dados que mensurem o impacto do evento no comércio local?

E aquilo que entra na questio estatistica que eu acho que ¢ muito importante. Eu gostaria de
ter um instrumento que me desse esse background. Mas eu tenho certeza que faz a diferenga,
mas por feeling. Mas tenho certeza que faz muita diferenca para os hotéis, pros bares, as
escolas todas se mobilizam muito. As escolas de cidades ao lado vém com Onibus e mais
onibus de criangas, de jovens, de adultos que vém pra passar o dia inteiro aqui. Obviamente
que este contingente esta todo consumindo dentro da cidade. Entdo eu acho que toda a cadeia
produtiva do turismo € muito beneficiada, com certeza. Mas eu ainda preciso ter mais dados

também.

17 — O Flipogos tem algum projeto social de incentivo a leitura? Se sim, qual, ou quais os

projetos?

A gente tem um projeto anual que € esse do presidio, que tem dois anos que a gente tem feito
e que tem dado muito resultado. N6s comecamos no presidio de Pogos e hoje nos ja estamos
atendendo o presidio de Andradas e o presidio de Botelhos, que ¢ um projeto de remissao de
pena através da literatura, do livro. A gente faz um trabalho ao longo do ano, com os
presidiarios, com os reeducandos, e durante o festival literario nos levamos atividades dentro
do patio, contacdo de histdrias, leituras coletivas, esse ano a gente deve levar um bate-papo
com escritores vinculados ao hip hop. Além disso, a gente tem um concurso cultural que a
gente desenvolve nas escolas, que ele come¢a em novembro, e vai até o periodo do festival,
no festival a gente divulga o nome dos vencedores. Toda a rede publica e particular de ensino
da cidade se envolve com esse concurso cultural, que ¢ sempre baseado na tematica do

festival. Entdo trabalha obras e trabalha o literario artistico, desenho e arte, desenho e

literatura, nesse concurso cultural.



98

Fora isso a gente tem também ao longo do ano nas escolas também trabalham os autores que
vieram, ou que vao vir, fazem um trabalho de leitura com os autores que passaram e que vai
vir para o festival, pegando o ano anterior € 0 ano posterior, € isso tem sido uma constante

desde o lancamento do Flipogos. Tem dado um resultado muitissimo bom.

Pesquisador — Como vocés mensuram esses resultados?

Estatisticamente, infelizmente ndo. Temos apenas depoimentos das pessoas, dos que
trabalham em presidios da diferenga que isso tem feito 14, das mulheres presidiarias que hoje
conseguem ter um relacionamento melhor com a familia porque comecou a ler determinado
livro. Entdo, sdo empiricos, mas a gente tem um sentimento que tem feito uma grande

diferenca .

O concurso cultural também tem mobilizado escolas, porque a cada ano a gente tem recebido
cada vez mais trabalhos. Entdo isso também ¢ reflexo do potencial e do poder desse trabalho

que a gente tem desenvolvido.

18 — Vocés oferecem espago para os autores e artistas locais? Como é feita a escolha desses

autores e artistas? Ha algum edital?

Sim. Noés deixamos em aberto e damos a oportunidade para todos, indistintamente. No caso
dos autores pocos-caldenses, por exemplo, outra coisa também que eu particularmente fago
questdo ¢ que a primeira atividade literaria do festival é um encontro com todos os escritores

pocos-caldenses.

Eles pra mim é que simbolizam realmente a literatura da cidade, até por uma questdo de
merecimento, de reconhecimento, de valorizacdo dos nossos escritores, a primeira atividade
do festival ¢ feita com eles. Eles ¢ que abrem todos os anos o festival literario, no sabado de
manhd, o encontrdo, a gente chama de encontrdo. A gente elenca apenas uma pessoa para
mediar o grupo e todos eles participam, apresentam suas obras, conversam entre si, com 0

publico. Ha também a homenagem ao escritor sulfuroso. Pogos, por ser uma cidade de aguas
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termais, dguas sulfurosas. Que ¢ o escritor homenageado do ano, ele tem uma pessoa que
trabalha comigo. Ele ¢ medico e trabalha comigo na curadoria do festival. Ele adora Pocos.
Gosta muito do festival. Ele tem dado grandes contribui¢des. Ele que me ajuda a escolher.

Quem mais faz essa escolha ¢ cle.

19 - Desde a primeira edi¢do, o Flipogos homenageia um personagem do mundo editorial

com o titulo de Patrono. Como é feita a elei¢do deste patrono?

O patrono é sempre uma referéncia nacional. E baseado na tematica do festival. Esse ano, por
exemplo, a tematica ¢ o romance. Os varios estilos romanticos, ¢ dai veio o Milton Hatoum,
um romancista premiado, amigo do Flipocos, ja esteve aqui em 2010, langou agora a
minissérie dele, baseada na obra Dois Irmaos, que foi uma coincidéncia, pois nés o

convidamos ano passado, o que acabou potencializando ainda mais o trabalho dele,

20 - Qual a importdncia de inserir outras questoes artisticas em um festival literario?

Pra mim todo tipo de arte converge na literatura ou diverge dela. Pois nenhuma outra arte ndo
acontece se vocé nao lé, se vocé ndo enxergar, se vocé ndo discutir, se vocé ndo tiver uma
referéncia. Pra mim a literatura ¢ a arte numero 1 para qualquer outro tipo de expressao
artistica, entdo, partindo desse principio, inserir outras artes neste contexto ¢ sempre muito
importante. Tem algumas caracteristicas do Flipogos, que a gente faz questdo de manter, até
mesmo para valorizar as outras artes, ¢ a mostra de cinema, que ¢ uma linguagem visual, mas
ela ¢ sempre advinda da literatura, o encontro de escritores luséfonos de literatura portuguesa,
pois a valorizacdo de nosso idioma também ¢ muito importante. A educag¢do também ¢
lembrada, pois sempre acontece um minicongresso de educagdo dentro do festival. E uma
atividade permanente do festival, j& que ndo existe literatura sem educagdo, como nao existe

educagao sem literatura.
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ANEXOS



